SEO ROI optimieren

Erfahre in diesem Webinar, wie du den
ROI im SEO berechnest und optimierst,
um Dein Budget effizient und nachhaltig
einzusetzen

ONLINE SoLuTions GROUP®

®
s
“. Your Link to Success.




Director SEO:
Diana Karcz

Unser Director SEO Diana Karcz ist seit 2012 bei der OSG
tatig. Gemeinsam mit ihrem Team betreut sie die Kunden in
der Suchmaschinenoptimierung.
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Aufgabenbereiche

SEO (Content Marketing, Offpage,
Betreute Kanadle Onsite-Optimierung, Technik),
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SEO ROI

SEO ROI

I | |
PROBLEME UMSATZ LOSUNG

m Wahrend in anderen m Data driven arbeiten.

www.onlinesolutionsgroup.de

Marketing-Kanalen wie PPC
penibel auf den ROI geachtet
wird, berechnet diesen im SEO

kaum jemand

Budgets fiir SEO werden nicht
anhand konkreter Daten
festgelegt. Budgets werden zu
niedrig angesetzt oder es
treten trotz hoherer Budgets

keine Erfolge ein

m SEO ist ein sehr nachhaltiger
Kanal, der langfristig zu
deutlich hoheren Umsatzen
fuhren kann. Aber eben nicht
pauschal. Die Nachhaltigkeit
stiegt und fallt mit der
richtigen Strategie

m Nur Umsatze zu betrachten

reicht jedoch nicht. Umsatz
kann teuer oder giinstig

erkauft werden

m Nur wenn man konkret sagen

kann, welcher Text, welcher
Link und welche technische
Anderungen einen Impact hat,

kann man den ROl optimieren



REALITAT IN VIELEN UNTERNEHMEN

www.onlinesolutionsgroup.de

Es werden 10 Texte
erstellt

Keiner weif3, welche
Rankings konkret
gestiegen sind und ob
die Texte Traffic
bringen

Die SEO Agentur baut
10 Backlinks auf
Keiner weif3, welche
Rankings durch die
Links konkret
gestiegen sind

<[>

= Die Technik setzt
Empfehlungen des SEO
Teams durch

= Keiner weif3, ob Traffic
um Umsatz durch welche
konkrete Umsetzung
beeinflusst werden



SEO ROI

ROI BERECHNEN

SEO

= Schritt 1: Um den SEO ROI zu ermitteln mussen alle
Ausgaben ermittelt werden. Das sind z.B.:

Manpower (SEO-Manager, Redakteur usw.)
Agentur-Kosten
Tool-Kosten

Kosten flur externe Texter

Kosten fur z.B. E-Books

= Schritt 2: Die Ausgaben kritisch priifen. Es reicht
nicht, zu bewerten, dass 10 Texte xyz Euro gekostet
haben - anhand Daten Impact valide messen und
Optimierungsmafinahmen ableiten

www.onlinesolutionsgroup.de

UMSATZ AUSGABEN

AUSGABEN



SEO ROI

WORST CASE

Nutzer v im Vergleichzu Messwert auswahlen Tag Woche Monat d e

S E 0 .60 Nutzer

oy . 40
» Trotz Investitionskosten im SEO von 4.000€/Monat
steigt der Traffic nicht. Umsatze werden nicht A
generiert
. . . Februar 2022 Marz 2022 April 2022 Mai 2022 Juni 2022 Juli 2022 August 2022 September 2022 Oktober 2022
= Die haufigsten Probleme: =
n KEine Strategie; es Wir IrgendWHS gemaCht Primare Dimension: Keyword Quelle Landingpage Andere
. . Sekundére Dimension ¥  Sortierungsart: = Standard ¥ Q Erweitet H @ = E = 0
= Keine Prozesse; ohne Erfolgsmessung keine
V e rb esserun g Akquisition Verhalten Conversions
. Keyword & n Rate der Abschliisse
[ ] Zu Wenlg Content Oder s < Neue Nutzer Sitzungen Absprungrate Seiten/Sitzung Sitzungsd Z‘r" hab - fiir R Zielvorhabenwert
= (Content-Erstellung nach dem Motto ,viel hilft
viel” 2.503 2.308 3.991 36,58 % 2,85 00:02:31 0,00 % 0 0,00$
% des % des % des Durchn. far Durchn. fir Durchn. fur Durchn. fir % des % des
Gesamtwerts: Gesamtwerts: Gesamtwerts: Datenansicht: Datenansicht: Datenansicht: | Datenansicht: | Gesamtwerts: Gesamtwerts:
™ Linkaufbau erd nicht gepruft 60,99 % (4.104) 57,36 % (4.024) = 61,36 % (6.504) (71%1&5;/; 2,68 (6,37 %) n(g:g%g/z) (006%0*;/; 0,00 % (0) 0,00 % (0,00 $)

= Keine oder zu wenig Daten, um Mafinahmen
zielgerichtet umzusetzen

www.onlinesolutionsgroup.de 6



“SEO AUF GUT GLUCK ZU BETREIBEN IST WIE
NACH DEM GIESSKANNENPRINZIP ZU
ARBEITEN”

ANHAND DATEN GEZIELT OPTIMIEREN

www.onlinesolutionsgroup.de



Daten

SEO ist als Kanal extrem
data-driven. Alle
Malinahmen ohne
belegbare Daten sind nur
.Meinungen”

Your Link to Success.

’ ® g
/ ','.. ONLINE SoLuTioNS GROUP

\ ®



MIT DATEN KANN MAN MESSEN WAS....

... LINKAUFBAU BRINGT

= Nutzen von Texten und Backlinks valide messen

= Erst durch zwei gute Backlinks ist das Keyword in

die Top 10!

www.onlinesolutionsgroup.de

.“.’ PERFORMANCE SUITE

Keyword Rankings (content tao)

R T < o |

V& @ 9

Keyword Ranking - Verlauf (€) Detail )

. Eigene Domain (Pos.) Traffic (Google) . Traffic (Bing)
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May Jun p Aug 08, 2022

NS




SEO ROI

MIT DATEN KANN MAN MESSEN WAS....

ing - Verlauf ) Detail @9
... CONTENT BRINGT

Zoom: 3 M 6M| 1) MAX

.Traf'ﬁc (Google) |:| Traffic (Bing) |:| Impressionen (Google) |:| Impressionen (Bing) |:| CTR [«
I:‘ Ranking (Google) l:‘ Ranking (Bing) I:‘ CPC (Google) I:‘ Suchvolumen (Google) l:‘ suchhelden.de

= Selten wird granular betrachtet, welche Content-
I:‘ sem-deutschland.de D seo-kueche.de D more-fire.com I:‘ sumax.de D seokratie.de

Anderung oder welcher Text zu besseren Rankings,

UmsatZ Und Trafﬂc be|getragen hat |:| almaron :Ie- |I:|:Ii-.-a-e com (l:l eminded.de |:| rankeffect.de v
1 Eigene Domain (Pos.)
= Dazu muss auch immer das Datum des 12
Livegangs/der Anderung protokolliert werden
10
= Tools kdnnen das automatisch
8

* |Immer messen und bei Bedarf nachoptimieren! 693 € CPC (Googi) b

Text wurde

versffentlicht _ _ pum— SEO Traffic kommt

(Search Console)

Okt Okt 10 Okt 15[ 2y

Aug “ep

www.onlinesolutionsgroup.de



CASE STUDY

CONTENT
NUTZEN
(BEISPIEL)

1 Blogartikel zu ,Instagram Werbung
Kosten® inkl. Linkaufbau.

Investition: 2.200€

Dariiber 2 Kunden generiert mit jeweils
50.000 Umsatz

Was hatte der Traffic in SEA
gekostet?

131.200 Neue Nutzer x CPC von 1,99
. €= 262.400-€

www.onlinesolutionsgroup.de

Nutzer v imVergleich zu Messwert auswahlen

® Nutzer
300

Tag Woche Monat

Primére Dimension: Default Channel Grouping  Quelle/Medium  Quelle Medium  Landingpage

Sekundére Dimension ¥ Sortierungsart:  Standard ~

Akquisition

131.862 131.917 155.337

O 1. /blog/was-kostet-instagram-werbung/

131.798 (99,93 %) 131.838 (99,94 155.225 (9
O 2. /blog/was-kostet-instagram-werbung 7 (0,01%) 6 (0,0¢ 8
0 3. /blog/was-kostet-instagram-werbung/,/ 4 (0,00%) 1 (0,00 4

was-kostet-instagram-wel

Q Eweitet | @ Z T

Conversions Zielvorhaben 2: Angebote aufgerufen ~

82,68 %

ht

82,69 %
100,00 %

25,00 %

122

1,00

175

00:00:42

00:00:42
00:00:00

00:00:05

Angebote
bschliisse fiir  (Wert fir Zielvorhaben 2)
Zielvorhaben 2)

2)

0,09 % 140 17.871,00 €
0,09 % 140(100, 17.871,00 €(100
0,00% 0 (00 0,00 €
0,00 % 0 (00 0,00 €

((100.000 € Umsatz - 2.200 € Investionskosten)*100)/2.200 € = ROl 4445 %

11



SEO ROI

MIT DATEN KANN MAN MESSEN WAS....

SeitengroBe und Anzahl der Elemente (oniine solutions Group GmbH) €9

.. TECHNISCHE ANDERUNGEN - oo

B4 ranikeftect.de (Groge) Deskt XIS X ) Deskt X ' 2
BEWIRKEN Ry
X XE X X

= Technische Anderungen und
Ladezeitenoptimierungen konnen kostspielig sein.

= Auch hier sollte der ROl klar kommuniziert und
belegt werden.

= Welche Auswirkungen haben technische
Anderungen?

= Fihren bessere Ladezeiten zu mehr Traffic/Umsatz?

www.onlinesolutionsgroup.de



SEO ROI

MIT DATEN KANN MAN MESSEN...

Indexierte Seiten - Verlauf ) @

....OB DER WETTBEWERB MEHR o
INHALTE ERSTELLT s o= . . - . . wn

12k 12k

= Erzeugen die Wettbewerber mehr Inhalte?
= Haben Sie mehr indexierte Seiten? 1ok

= Werde ich womdglich abgehangt?

8k

Oct 03, 2022

n =]
|
[ ' | 0
Jun Jul Aug Sep Oct

www.onlinesolutionsgroup.de 13



SEO ROI

MIT DATEN KANN MAN

... DIE KEYWORD DYNAMIK PRUFEN

= Prufen: wie oft wechseln die Ranking in der Top10
und bei hinteren Pldtzen?

= Wie lange brauche ich, um zu ranken?

= Bei einer hohen Keyword-Dynamik muss bei
wichtigen Keywords ofters gepruft werden, ob z.B.
der Content hinsichtlich Textlange noch gut genug
ist

www.onlinesolutionsgroup.de

Keyword Ranking - Verlauf o Detail o

Keyword
Standort
Device

Kategorie

CPC

SV

Hinzugefiigt

SEO Traffic Letzter Monat (Search Console)

SEO Traffic Dieser Monat (Search Console)

parfum damen
Munich
desktop

Dashboard, Erstellter Content, Schwellenkeywords, Top GSC, Prio
Keywords, Prio-Keywords (2022-07)

0,81€

18100

13.05.2020 11:31

97 (10.09.2022 - 10.10.2022)

114 (10.10.2022 - 10.11.2022)

Keword Dxnamik sToE 100 Monatl ﬂ

SEO Traffic Gesamt (Search Console) 1321

SEO Traffic Wert (Search Console) 1.064,69 €
Google Ads vorhanden Ja
Durchschnittliche Keyworddichte (Position 1-10) 0,05% (1,13)

Durchschnittliche Keyworddichte (Position 90 - 100)
Durchschnittliche Textldnge (Position 1- 10)
Durchschnittliche Textldnge (Position 90 - 100)
Durchschnittliche Linkpower (Position 1- 10)
Durchschnittliche Linkpower (Position 90 - 100)
Keyword Dynamik (Top 10 Heute) o

Keyword Dynamik (Top 100 Heute) o

Keyword Dynamik (Top 10 Monat) o

0,02% (0,38)
2470

1691

46

43

0,00%
0,00%

30,00%

76i00%

14



SEO ROI

MESSEN, WIE SCHNELL ERFOLGE EINTRETEN

KeyWOI'd Ranki ngS (seo roi) AR TEXT ERSTELLEN @ BACKUINKS FINDEN # KEYWORD BEARBEITEN

KeyWOrd Rank| ngS (b2b se) MR TEXT ERSTELLEN @ BACKLINKS FINDEN # KEYWORD BEARBEITEN Q KEYWORDS FINDEN

Keyword Ranking - Verlauf Detail € Keyword Ranking - Verlauf () Detail )

Zoom:|3M[6M| 1] | MAX Zoom: IM BM 1) MAX

- Eigene Domain (Pos.) Eq _F:& ;:‘ r:i 'E M tigene Domain (Pos.) [ Traffic (Google) ] ( X] E [X]
[X] [X] X [X Ed X L : X [ coc (Google) XE [X| [X]
B3 [X X E3- Ed (XE ] X X] B3 L x|
a [X] (X [X] [X] X] [ %] [X] v

3 Eigene Domain (Pos.) ?—

Gutes Ranking
innerhalb weniger
Stunden, nach einer
Woche Top3

3 Wochen bis Top6é

Jul 22 Jul 25 ul 28 Jul 31 Aug Aug 06 Aug 09 Aug 12 Aug 15 Aug 18 Aug 21 Aug 24 Aug 27 A“

|
Sep Sep 09

Jul 16 J. Jul 24 Jul 28 Aug 05 Aug 09 Aug 13 Aug 17 Aug 21 Aug 25 Aug 29 S

www.onlinesolutionsgroup.de



SEO ROI

ANHAND VON DATEN NACHOPTIMIEREN

NACHOPTIMIEREN

» Gezieltes nachoptimieren, wenn Rankings sich
verschlechtern

» Weniger Aufwand, als neue Inhalte zu erstellen

www.onlinesolutionsgroup.de

Keyword Ranking - Verlauf @) Detail €@

From:| 26-10-2021 |to:| 11-04-2022

[l Eigene Domain (Pos.)

[ Traffic (Google Search Console)
j |

|| CPC (Google Service)
X f

Ranking wieder
abgestuirzt und
monatelang nicht in der
Top100

Freshness
Bonus

Zoom: 3M MAX

Interne Links
gesetzt

Content erstellt

16



SEO ROI

MIT DATEN KANN MAN...

... DEN TRAFFIC WERT BERECHNEN

= Fur jedes einzelne Keyword
= Traffic-Wert= Klicks x CPC

= Anhand vom Traffic-Wert skalieren

www.onlinesolutionsgroup.de

Keyword Ranking - Verlauf ) Detail €9

Keyword

Standort

Device

Kategorie

CPC

1

Hinzugefiigt

SED Traffic Letzter Monat (Search Console)

SED Traffic Dieser Monat (Search Console)

instagram werbung kosten
Munich

desktop

Dashboard, Erstellter Content
2,62 €

1000

03.05.2018 17:11

611(04.09.2022 - 0410.2022)

83 (04.10.2022 - 04.11.2022)

SEO Traffic Gesamt (Search Console)

SEO Traffic Wert (Search Console)

6707

17.598,12 €

Google Ads vorhanden

Durchschnittliche Keyworddichte (Position 1 - 10)
Durchschnittliche Keyworddichte (Position 90 - 100)
Durchschnittliche Textlange (Position 1 -10)
Durchschnittliche Textlinge (Position 90 - 100)
Durchschnittliche Linkpower (Position 1 - 10)

Durchschnittliche Linkpower (Position 90 - 100)

Ja

0,07% (1,80)
0,00% (0,00)
2489

1075

37

43

17



SEO ROI

MIT DATEN KANN MAN...

... DEN UPFLIT BERECHNEN

= Pro Text
= Klickraten in Top3 deutlich hoher
= Mehr Klicks=> mehr Umsatz

www.onlinesolutionsgroup.de

Suchanfrage _lposition ____limpressionen TR Klicks2___CTR
tierbedarf 37,72 3588 1,06% 38
tierbedarf onlineshop 11 2543 1,45% 37
tierbedarf online shop glinstig 9,64 1553 0,90% 14
tierbedarf auf rechnung ohne

bonitatsprifung 5,95 723 7,33% 53]
tierbedarf online 14,18 624 1,60% 10
tierbedarf auf rechnung bestellen als

neukunde 4,6 462 5,63% 26
tierbedarf online shop 11,43 379 0,53% 2
tierbedarf online kaufen 13,67 349 2,29% 8
tierbedarf shop 46,48 272 0,74% 2

Bei Top3

10%
10%
10%

10%
10%

10%
10%
10%
10%

359
254
155

72
62

46
38
35
27

2.848,€

Moglicher Umsatz
SEO / Monat

1.637 2,90%

Conversion-Rate

SEO

60,-€

Durchschnittlich
er
Warenkorbwert
SEO

34.176€

Moglicher Umsatz

SEO /Jahr

18



SEO ROI

ANHAND DATEN ONLINE MARKEING KANALE VERGLEICHEN

ROI IM VERGLEICH

= Trotz hoherer Umsatze uber Paid ist der ROl tiber SEO
hoher

= Nicht nur Umsatz, auch ROI priifen und ggf. Budgets
anpassen/verlagern

www.onlinesolutionsgroup.de

Investitionskosten/Ausgab

Umsatz (y) en (y) ROI (y)

PAID 398.721 € o

. 2457.666 € Werbekosten + Manpower >11%
Y seo 1.172.668 € 98.000 € 1097%

Manpower + Toolkosten

€3.000.000,00
€2.500.000,00
€2.000.000,00
€1.500.000,00
€1.000.000,00

€500.000,00

£-

Paid

1097%

SEO

I Umsatz B Ausgaben —ess=RO|

1200%
1000%
800%
600%
400%
200%

0%

19




SEO ROI

PROGNOSEN ANHAND DATEN ABLEITEN

0 A

80 ; ..... Rel.aunch.....E

70 : :
) presss s Sonderbudget Glossar & B[og ....................... :
& 60 :
Ll
5

50
<
Z 40 :  Optimierung
o Usability 30
) :

20 21 ¢+ 20
20
12
10 8 8 8 8
0
Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep
. Umsatz . SEO Kosten MONAT

Erfahrungswerte anhand konkreter Daten sammeln und Prognosen und Budget daraus ableiten

www.onlinesolutionsgroup.de
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80

Dez



“DU HAST EINEN BESSEREN ROI WENN DU
DATA DRIVEN BIST”

DIESE DATEN MUSSEN AUTOMATISCH GENERIERT WERDEN!

www.onlinesolutionsgroup.de



Beispiel #1:

Fehlende oder
unzureichende Keyword-
Analyse > kein Traffic

,’ &% NLINE SoLuTIONS GROUP®

®
Pl @]
". Your Link to Success



SEO ROI

KEYWORDANALYSE

KEYWORDS

= |m SEO sind Keywords der Dreh und Angelpunkt

= Ziel muss immer sein, mit den wichtigsten
Umsatzrelevanten Keywords in der Top5 bei Google
platziert zu sein

= Keine guten Rankings - kein Traffic > kein Umsatz
- negativer ROI

= Probleme

= Keywordanalyse wird nur zu Beginn gemacht,
aber Daten andern sich

= Eswerden die falschen Keywords ausgewahlt
= Eswerden zu wenige Keywords ausgewahlt

= Das Keywordset beeinflusst mafigeblich die
Strategie. Fehler hier kosten Geld.

www.onlinesolutionsgroup.de

a

HINZUFUGEN

Suchanfragen

performance suite
seo tool

osg performance suite
content tool

backlink tool

performance suit

local seo tool

uptime monitoring
keyword tool
brand protection tool

seo content tool

sea tool

Hinzufiigen )

v

v

Klicks )

272

149

87

53

36

12

12

Google Search Console

+ Impressionen o

1.609

17158

335

2.534

6.760

41

6.032

2.078

4.833

657

1.600

988

R

1317 %

0,63 %

27,81 %

1,66 %

0,53 %

30 %

0,16 %

0,27 %

0,1%

0,58 %

0,31%

0,32%

Position ()

8,71

26,57

314

19,36

45,66

3,38

16,42

15,47

23



SEO ROI

ANFORDERUNGEN AN KEYWORD-ANALYSE (AUSZUG)

Je weniger Daten zur Verflugung stehen, desto schlechter der ROI. Aber: extrem zeitaufwandig

RANKINGS

= Wo ranke ich aktuell?
= Ranken bereits Inhalte fir die
Keywords und auf welcher

Position

WETTBEWERB

= Wer rankt?
= Sind die Keywords
branchenrelevant?

= Wie stark ist der Wettbewerb?

www.onlinesolutionsgroup.de

REGIONAL

= Werden die Keywords regional
gesucht?
= Bendtige ich lokale

Landingpages?

GOOGLE

= Synonyme verwendet?
= Ahnliche Suchanfragen?

= Fragen von Google?

SUCHVOLUMEN

= Wie hoch ist das Suchvolumen

der Keywords?

SEA

= Welche Keywords werden z.B.

in Google Ads genutzt?

SUCHINTENTION

= Transaktionsorientiert?
= |nformationsorientiert?
= Welche Inhalte muss ich

erstellen?

CLUSTERING

= Wie viele Keywords pro Text?
= Kann ich fur mehrere Keywords
mit einem Text ranken oder

bendtige ich mehr Inhalte?

24



WORST CASE

Unpassende Keywords,

23.08.2022
11.08.2022
10.08.2022
09.08.2022
08.08.2022
05.08.2022
04.08.2022
03.08.2022

01.08.2022
29.07.2022

25.07.2022

22.07.2022
20.07.2022
04.07.2022
23.06.2022
17.06.2022
15.06.2022
09.06.2022
08.06.2022
07.06.2022

Herr Mustermann
Herr Mustermann
Herr Mustermann
Herr Mustermann
Herr Mustermann
Herr Mustermann
Herr Mustermann
Herr Mustermann

Herr Mustermann
Herr Mustermann

Herr Mustermann

Herr Mustermann
Herr Mustermann
Herr Mustermann
Herr Mustermann
Herr Mustermann
Herr Mustermann
Herr Mustermann
Herr Mustermann
Herr Mustermann

www.onlinesolutionsgroup.de

Nutzer-Intention nicht berucksichtigt

Flexible Arbeitszeitmodelle: 4-Tage vs. 42 https://www.domain.com/flexible-arbeitszeit News
Employer Branding: Die eigene Arbeitgeb: https://www.domain.com/employer-brandin;News
Der innere Kompass: Orientierung im Lear https://www.domain.com/innere-kompass-oi News
Empowerment im Leadership - Mitarbeite https://www.domain.com/empowerment-im- News
Die Red-Queen-Hypothese: Ist das der Erf https://www.domain.com/die-red-queen-hyg News
Online-Coaching fir Fiihrungskréafte https://www.domain.com/online-coaching-fu News
Flhrungskrafte-Coaching: So profitierst D https://www.domain.com/fuehrungskraefte- News
Uber die Kunst des Delegierens: Was Leac https://www.domain.com/ueber-die-kunst-d News

Wann lohnt ein situativer Filhrungsstil?  https://www.domain.com/wann-lohnt-ein-sit News
So starken Fuhrungskrafte die Innovation: https://www.domain.com/so-staerken-fuehri News

Digitale Kommunikation fir die erfolgreicl https://www.domain.com/digitale-kommunik News

Feedback fir Verdnderung: Das steckt hin https://www.domain.com/feedback-fuer-ver News
Das pyramidale Prinzip fur die perfekte Pr https://www.domain.com/das-pyramidale-pr News
Flhrung in der Krise: So baust Du Dein Te https://www.domain.com/fuehrung-in-der-kiNews
Social Media fur Fuhrungskrafte: So geling https://www.domain.com/social-media-fuer- News

Zeitfresser Meeting: So befreist Du Dich v https://www.domain.com/so-befreist-du-dicl Ratgeber-Text

Der Open Space: So schaffst Du eine effel https://www.domain.com/open-space-eine-e News
Future Skills: Diese Kompetenzen sind in ¢ https://www.domain.com/diese-future-skills- News
Business Yoga: Teambuilding durch Entsp. https://www.domain.com/business-yoga-teai News
Team-Management: Wie gute Leader heu https://www.domain.com/team-managemen News

flexible arbeitszeitmodelle
employer branding

innere kompass
empowerment im leadership
red-queen-hypothese
online-coaching
fuhrungskrafte-coaching
delegieren

situativer fihrungsstil
innovationskraft,

digitale kommunikation,
kommunikation

change management, lean change
management

pyramidale prinzip

fuhrung in der krise

social media

meeting

open space

skills

business-yoga
eam-management

25



SEO ROI

WORST CASE

TRAFFIC WERT

= Beispiel Keyword ,skills®

= Trotz vermeintlich hohem Suchvolumen nicht
SMART - Keyword kann nicht gut ranken, da
erstellter Texte an Nutzerintention vorbei geht (User
erwartet z.B. Definition)

= Traffic-Wert gleich null (Trafficwert = Klicks x CPC)

www.onlinesolutionsgroup.de

Keyword Ranking - Verlauf 0 Detail 6

Keyword skills

Standort Munich

Device desktop
Kategorie Erstellter Content
CPC 0,34 €

sv 22200
Hinzugefiigt 08.06.2022 07:58

SEO Traffic Letzter Monat (Search Console)

SEO Traffic Dieser Monat (Search Console)

0(09.09.2022 - 09.10.2022)

0(09.10.2022 - 09.11.2022)

SEO Traffic Gesamt (Search Console) 0
SEO Traffic Wert (Search Console) 0,00 €
Google Ads vorhanden Nein

Durchschnittliche Keyworddichte (Position 1 - 10)

2,51% (51,89)

Durchschnittliche Keyworddichte (Position 90 - 100) 217% (30,80)
Durchschnittliche Textldnge (Position 1 - 10) 2063
Durchschnittliche Textlinge (Position 90 - 100) 1420
Durchschnittliche Linkpower (Position 1 - 10) 50
Durchschnittliche Linkpower (Position 90 - 100) 38

Keyword Dynamik (Top 10 Heute) () 30,00%
Keyword Dynamik (Top 100 Heute) () 72,00%
Keyword Dynamik (Top 10 Monat) o 70,00%
Keyword Dynamik (Top 100 Monat) o 75,00%
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SEO ROI

WORST CASE

TRAFFIC WERT

= Trotz vieler erstellter Texte kaum Klicks pro Monat,
da die Positionen zu schlecht sind

= Keine Klicks = kein Umsatz

www.onlinesolutionsgroup.de

Suchanfragen @

Zoom: 3M 6M MAX

. Klicks . Impressionen m Klickrate(CTR) m Position

1.052 Impressionen

/\/\/\\ /\/\/\
\/V\/ ~_/ AV V4 \/

Jul 20 Jul 24 Jul 28 Aug Aug 05 Aug 09 Aug 13 Aug 17 Aug 21 Aug 25 Aug 29 p 06 Sep 10 Sep 14

S
Aug
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SEO Manager Keyword-Analyse Laufwerk



SEO ROI

MANUELLE KEYWORDANALYSE

www.onlinesolutionsgroup.de

ALT

m Keywordanalyse wird nur zu

Beginn gemacht

m Oft nicht hollistisch (keine
erganzen Keywords als Daten

von Google)

m Texter/Redakteure haben
meist keinen Zugriff auf Daten
und Tools fur Keyword-
Analysen und kénnen keine
Keywords priifen oder

erganzen

NACHTEILE

m SEO Wachstum ist beschrankt

m Suchverhalten der User andert
sich
= Weniger Performance

m Weniger zielgerichteter

Content

m Potenzial durch weitere

Keywords geht verloren

m Der Grof3teil der Firmen
optimiert auf die selben

Keywords

|
NEU

m Automatische neue Keyword-

Vorschlage

m Keywords werden beilaufig

von jedem erganzt

m Auch fur den Endkunden
selbst ist es spielend einfach

neue Keywords zu finden.

m Keyword-Set wachst stetig,
Content wird eingeplant,

Sichtbarkeit steigt

m Alle Daten aus allen Tools z.

B. GSC fliesen zusammen



SEO ROI

AUTOMATISCHE
VORSCHLAGE

DETAIL-ANSICHT PRO KEYWORD -
Hier am Beispiel ,aquatische Diifte’

¢

= Automatisch neue Keyword-Vorschlage fur jedes
hinterlegte Keyword

= Tagliche Priifung

= Echte User Fragen zum Keyword - direkt von Google

www.onlinesolutionsgroup.de

Keyword Rankings tquatisch dire)

<A TEXT PLANEN AR TEXT ERSTELLEN @9 BACKLINKS FINDEN [# KEYWORD BEARBEITEN Q KEYWORDS FINDEN

Keyword Ranking - Verlauf ) Detail €9

zoom: [ 6 m) 1) | max

. Eigene Domain (Pos.) .Trafﬁc (Google)
CPC (Google)

o

Sep 28 okt okt 04 okt 07 okt 10 okt 13 okt 16 okt 13 okt 22 Okt 25 okt 28 okt 31 Now Nov 06

| |

B, os okt Okt 04 okt 07 okt 10 okt 13 okt 16 okt 13 okt 22 okt 25 0 C
Keyword Rankings () Top 100 Eigene URLs () Competitor URLs () Content () Ads @) Fragen () Verwandte Suchanfragen () Shopping Images () Local Ma

< >

NUTZen sie die fnformacione gern aer User | AQ ZU LUDernenmen. A dde

Sie im Laufe der Zeit immer mehr Fragen, um lhren Content anzureichern und regelmagBig zu optimieren.

AKTIONEN ~

O Fragen Url Suchvolumen CPC (€) Pos. Rankende URL (DEar;::: Fund - Zuletzt gefunden) Aktionen o

[]  Aufwas filr Diifte stehen Ménner? G o 0.00 - - A P (o2l n
O Was bedeutet Aguatisch Duft? G o0 0.00 - 28.09.2022 03.10.2022 n n
[0  Wasist ein aquatischer Duft? G o 0.00 - - el (a2 n n
O Was ist ein Chypre Parfum? G 0 0.00 - 28.09.2022 03.10.2022 n n
O Was sind aromatische Diifte? G o0 0.00 - - 28.09.2022 10.10.2022

(4mf o]+
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LOW HANGING FRUITS

15:23 Montag 8. Aug. Tu TLO95Y%Em
< 0SG Performance Suite oo
-
KEYWORDANALYSE od
A Dashboard
sonnensegel baugenehmigung
. . . G seo
= Die Google Search Fionsole liefert viele Daten zu N TTTT— . . i -
Keywords und Traffic _ :
()  beschattung fiir terrasseniiberdachung [Add | 40 1196 338% 7,06
= Hier sollten regelmafiig Potentiale gepruft werden markisenstoftrenigen v » 700 609% 665
und in das eigene Monitoring aufgenommen werden v » 2 16,25% 219
. . . faltmarkise nach maR v 37 279 14,53 % 1,25
= Welche Keywords erzielen viele Impressions aber ! 5 N - o ey
noch wenig Klicks? Habe ich hierfur bereits Texte o
3 @) sonnensegel genehmigungspflichtig Add 37 291 13,86 % 13
oder muss ich Content erstellen? ,
balkonsichtschutz v 34 6.087 0,44 % 13,06
()  stockflecken aus markise entfernen 33 207 17,63 % 2,74
[_) sonnenschutz stoff mit 6sen nach maR m 33 558 6,04 % 3,99
(_] innenliegender sonnenschutz 32 1.852 1,64 % 6,14
terrasseniiberdachung
s
O markise impréagnieren ' Add ’ 31 1.249 2,49 % 4,63
\
o -
Showing 1to 50({’9\&?59ntr’|es\ < 2 |3 | @] s | &

www.onlinesolutionsgroup.de



“KEYWORD RESEARCH SOLLTE LAUFEND
BETRIEBEN UND FUR DIE PLANUNG NEUER
INHALTE GENUTZT WERDEN."

MODERNE TOOLS MUSSEN DIESE PROZESSE ABBILDEN!

www.onlinesolutionsgroup.de



Beispiel #2:

Es werden laufend neue
Texte erstellt, ohne zu prufen
ob Rankings, Traffic und
Umsatz steigen.

,’ &% NLINE SoLuTIONS GROUP®

®
»”® | °
". Your Link to Success



SEO ROI

WORST CASE

Datum Datum der Ersteller Titel url Traffic Korrekturgelesen Bereich Status Keywords und Wortanzahl
¥ Verdffentlichung 2-Monats-Trend o
Ersteller | |Titet ‘UH \:Alte v Alle V:| ‘A“E (3) v Keywords und 2-Monats:
A
CO NTE NT 22.06.2022  28.06.2022 Das Leadership als 0 X News-Text Verdffentlicht fiihrungskrafte coaching 560
Erfolgsfaktor im Em (100), coaching fiir
ployer Branding fiihrungskrafte (100),
employer branding (100)
= Pro Monat werden 15 Texte erstellt
= Kein Text rankt fur relevante Keyword
= Keine Ranking > kein Traffic - kein Umsatz! ‘ , . , ,
21.06.2022  27.06.2022 - Mindful Leadership: 0 X News-Text Veréffentlicht mindful leadership (100) 611
Mit Achtsamkeit zur
Fiihrungskompeten
z
.
Kosten von mehreren Tausend € im Monat, ohne dass
.
Erfolge eintreten
21062022  24.06.2022 - Das Konzept des Sh _ 0 x News-Text Verbffentlicht shared leadership (100) 528
ared Leadership
Keine Rankings
20.062022  01.07.2022 - Wie das Digital Lea _ 0 x News-Text Veréffentlicht digital leadership (100) 548
dership gelingen ka
nn

www.onlinesolutionsgroup.de
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SEO ROI

SEO CHECK IN WORD

I | |
ALT NACHTEILE NEU

m Eine Firma sendet einen m Zeitaufwendig (ca. 30 - 60 m Jeder kann mit Hilfe eines

www.onlinesolutionsgroup.de

erstellten Text in einer Word-
Datei an die SEO-Agentur
(oder den internen SEO
Manager) um diesen aus SEO-
Sicht priifen zu lassen. Diese
bearbeitet den Text mit

~LAnderung nachverfolgen

Modus” und sendet ihn zurtick.

Minuten pro Text)

Der zustandige SEO-Manager

priift den Text ,wie er meint”.

Hier wird haufig nach

Bauchgefiihl gearbeitet.

Es sind tUber 100 SEO-
Kriterien zu beachten, die
kein Mensch manuell priifen

kann.

Zwangslaufig werden SEO-
Tipps oder sprachliche Dinge

vergessen.

smarten Content-Tools selbst
SE-Optimierte Texte erstellen.
Wenn die SEO-Agentur noch
mal driber schauen mochte,

geht das im selben Tool.

Empfehlungen basieren auf

Daten, z. B. Textlange

Das Tool vergisst nicht
einfach die Halfte der
relevanten SEO-Kriterien weil
es mude ist + pruft den

Sprachgebrauch.



LOSUNG: TOOL & PROZESS
FOKUS KEYWORD TEXT-ERSTELLUNG

Automatisches finden = Gibt es bereits ein = Fir ein Prio-Keyword = Recherchieren (im Tool)
passender Keywords Ranking? Dann entscheiden (anhand SV, - was wollen User zu

= Was wird gesucht? vorhandenen Text User-Intent und dem Thema wissen?

= Zusatz-Keywords prifen optimieren. Ranking) = Texte erstellen

= Sonst neuen Text

erstellen.

SEO-TIPPS ECHTE USER DATEN KORREKTORAT ERFOLGSKONTROLLE
=  Welche Textlange ist = Welche Keywords = Anderer Texter sollte = Sobald der Text online
optimal werden noch gesucht? den Text kurz ist wird automatisch
= Wie hiufig verwenden = Was fir Fragen stellen gegenlesen gepriift wie das Ranking
andere das Fokus-Keyword User zu dem Keyword = Prozess im Tool und der Traffic steigt.

= Meta Tags, URL, usw. bei Google?

= Podcasts, Videos, etc.

Der gesamte Prozess wird in der Performance Suite abgebildet und ist somit von jedem nutzbar:

www.onlinesolutionsgroup.de

ALLE TEXTE
SIND IN EINER
UBERSICHT
GESPEICHERT
UND WERDEN

PERMANENT
AUF RANKINGS
UND SEO-
KRITERIEN
GEPRUFT
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https://www.performance-suite.io/content-tool/

TEXT ERSTELLUNG MIT SEO TIPPS

Die Texte werden in Echtzeit auf alle relevanten Faktoren gepruft.

(o PERFORMANCE SUITE

Uber 10 Sprachen -
Rechtschreibung &
Grammatik

Name des Texters

Textname

Uber uns

Sprache

Deutsch

Textart

Website-Landingpage-Text

Meta-Titel 61Zeichen

Meta Tags: Lange,

{iber uns ¥y jetzt unsere Ki-basierte Performance Suite testen!

el  eyword-Nutzung,

Jetzt direkt hier mehr iiber uns erfahren! B unser All in One Tool vereint Content ¥ Links ¥ Techn) etc

Das Fokus-Keyword sollte in der Meta-Beschreibung vorkommen

@ Titel (1)

Uberschrift:

{Iber uns - dafiir stehen wir bei der Online Solutions Group

Keyword Nutzung

Das Fokus-Keyword sollte im Titel () vorkommen.

Text
B &G [ auelcoge
B I §|L|:= 7 | @E=0
stil Format - | 5|8
Uber uns

Die Digitalisierung ist eine der zentralen Anforderungen unserer Zeit. Um fiir die notige Effizienz zu sorgen, setzen wir daher auf das Zusammenspiel zwischen Know-how und KI und bringen Sie voran.

hr Ansprechpartner in Zeiten des digitalen Wandels

Vor allem im Online Marketing spielt der durch die Digitalisierung verursachte Wandel eine zentrale Rolle. Es ist die standig wiederkehrende Herausforderung, die sich mithilfe von ki und Big Data stets abmildern und deutiich einfacher gestalten lasst. Vom einfachen

Content bis hin 2ur innovativen und bestimmen Ki- schon heute den taglichen Betrieb.

Unser Ziel als SE0 Agentur, die bereits seit 2008 den Ton am Markt angibt, ist daher die dauerhafte Flexibilisierung. Wir machten Sie und Ihre Anforderungen besser verstehen und Ihnen die nétigen Hilfen mit auf den Weg geben. Wenn esum die digitale Transformation in

Ihrem Betrieb geht, sind Sie mit unserem Tool bestens aufgestellt und greifen auf ein effizientes System zuriick. Gleichzeitig wird es moglich, Kosten auf Dauer 2u senken und die Effizienz im Marketing spiirbar zu erweitern. Dank Ki intelligenz und

sind wir in der Lage, Sie umfassend zu entlasten

Wenn es um die Steigerung Ihrer Effizienz geht, sind wir als leidenschatftlicher Partner im Online Marketing bei jedem Projekt an Ihrer Seite. Dies lisst Sie auf Dauer Zeit und Kosten sparen, um Ihre Projekte zielgerichtet und professionell voranzutreiben. Sowohl mit

unseren Kl-basierten Tools als auch mit weiterfiihrenden Services und Leistungen stehen wir Ihnen als SEO Agentur stets zur Seite.
Unsere Mission

« Spiirbare Reduzierung der Komplexitat im taglichen Betrib

www.onlinesolutionsgroup.de

Inhaltspunktzahl
w O e SEO-Score: Live-
. Bewertung des Texts
. anhand Uber 100 Checks
0
SEO Check .

« Meta Beschreibung: Das Fokus-Keyword sollte in der Meta-Beschreibung vorkommen
= Titel (H1): Das Fokus-Keyword sollte im Titel (h1) vorkommen.
« Fokus-Keyword-Dichte: Wir empfehlen eine Keyworddichte von mindestens 19. Bitte erhchen Sie die Anzahl Ihres Fokus-

Briefing-Funktion und

Briefing / Kommentare — Abstlmmung Via

m Kommentaren

Kommentare (1 Eintrage} +

Vorschau Title/ Description

Uber uns ¥ jetzt unsere Kl-basierte Performance Suite testen!

itp:
Jetzt direkt hier mehr uoer uns erfahren! B unser Allin One Tool vereint Cantent ¥ Links ¥ Technik ¢ uvm [ mit It jetzt
ttoewerbsvorteile sichern!

Wie lang muss mein
Wortanzhl <4 Text werden? Wie viele
29612525 vt Worter brauche ich zum

= ranken?
Fiillwort-Quote

8%

auch (31), ), bereits (&), besser (1), 1), dabei (12), dadurch (2), h . dam ) darauf

(3), e . direkt (2), eigenen (2), . etwa (1), chz, «immer (4), . jedoch (1), lingst

(1), mehr (9), , mogliche (1),  nie (2), , schon (3), sehr (1), selbst (2), . , 3

40



SEO ROI

ECHTE USER-DATEN

Nirgendwo sind die User so ehrlich wie bei Google. Diese Daten nutzen und Texte mit relevanten Infos erganzen
und die Infos zur Recherche nutzen.

Keyword Insights €%

™

Welche Infos sind laut Google zu
dem Keyword relevant

Fragen ) Verwandte Suchanfragen @) Leute suchten auch nach () Knowledge Graph () videos Top Stories (D

Keyword: zeiterfassung * (9 Eintrige) ~

# * Fragen Url Suchvolumen CPC(€) Pos. Rankende URL Aktionen Im Text
1 Ist der Arbeitgeber zur Zeiterfassung verpflichtet? G 0 0.00 - - X
2 Ist eine Ze'ne G 0 0.00 - - X
3 Wann ist Zeiterfassung Pflicht? G 10 1.67 = = X
& Wann wird die digitale Zeiterfassung Pflicht? G ] 0.00 - - x

5 Wann wird Zeiterfag G o 0.00

6 Wias ist bei der Zeiterfassung zu beachten? G o 0.00

Welche Fragen stellen User die nach
.Zeiterfassung” suchen? Welche
Zusatz-Keywords sind relevant?

+ HINZUFOGEN

+ HINZUFOGEN
7 Wielche Zeiterfassungs App ist gut? G 0 0.00 - - X
8 Wer ist zur Zeiterfagsung verpflichtet? G 10 0.62 - - x

9 Wie erfasst man Arbeitsstunden? G 0 0.00 = - X

1 bis 9 von 9 Eintragen

Keyword: arbeitszeiterfassung (25 Eintrage) v

Keyword: zeiterfassungssystem (4 Eintrage) v

* gewdhltes Fokus Keyword

www.onlinesolutionsgroup.de



SEO ROI

ECHTE USER-DATEN

Kein Tool ,versteht” das Suchverhalten besser als Google. Daten helfen dem Autor bei der Recherche ,was wollen

User wissen” und machen den Text informativer.

Keyword Insights €9

Fragen ) verwandte Suchanfragen | €)) Leute suchten auch nach () Knowledge Graph () videos B Top stories ()

Keyword: zeiterfassung * (12 Eintrage)

# * Keyword url Suchvolumen CPC(€) Pos. Rankende URL Aktionen Im Text

1 zeiterfassung login G 10 000 Spannende Keywords direkt im
Keyword-Pool speichern

’ Zene 720 ”

3 zeiterfassung datev G 210 413 X

& zeiterfassung fiir kleinbetriebe G 260 6.63 x

5 zeiterfassung berechnen G 70 134

6 zemerfa G 210 695

7 zeiterfassung personal G 40 5.55

8 ze'\ierfa G 480 .23

9 zeiterfassung app G 3600 5.03

10 zeiterfassung kostenlos G 720 34k

1 zeiterfassung excel G 1900 117

12 zeiterfassung online G 1300 84T 9

www.onlinesolutionsgroup.de

Welche Zusatz-Keywords sind
relevant?

+ HINZUFOGEN
+ HINZUFDGEN
+ HINZUFOGEN
+ HINZUFDGEN
+ HINZUFDGEN

+ HINZUFDGEN

x

Wofir ranke ich schon?
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SEO ROI

AUTOMATISCHE ERFOLGSKONTROLLE

Keyword Rankings v R T ) T s T

Keyword Ranking - Verlauf 6 Detail 6

RANKING

= Ranking steigt nach Veroffentlichung, aber nicht ,gut fjé'ﬂﬁ;ﬁst v PONETIETS
genug ’ nur POSItlon 16 . Eigene Domain (Pos.) .Traff'lc (Google) I:l Traffic (Bing) D Impressionen (Google) D Impressionen (Bing) D CTR (Google) CTR j¥ing) Ranking (Google)
. . D Ranking (Bing) D CPC (Google) |:| Suchvolumen (Google) D suchhelden.de D seo-nerd.com D sem-deutschland.de sec D more-fire.com
: Content durCh BaCklI nks geSta rkt. NaCh 3 WOChen D sumax.de D seokratie.de |:| mso-digital.de ’:] seowerk.de D almaron.de D diva-e.com D er . rankeffect.de
an POSItiOI’\ 6 D orange-services.de

20
40
. 2.5
60 : i
2.0
80 1.5
: H o i ! 1.0
100 . R . :
0.5
1 0
Aug 30 Sep Sep 09 Sep 14 Sep 19 Sep 24 Sep 29 okt Okt 09 Okt 14 Okt 19 Okt Okt 29 Nov Nov 08 Nov 1

Sep 14 Sep 19

Text wurde
veroffentlicht

www.onlinesolutionsgroup.de 43



SEO ROI

CONTENT UBERSICHT

SEO Rankings

mit Trend

+ TEXTPLANEN | + NEUEN TEXT SCHREIBEN

UBERSICHT ALLER TEXTE o

so v/ Eintrdge

n W| Chtl g : U n bed i n gt a lle Texte samme [ nun d Daolum %.;;:;mng Egeue. Titel €) ul @ Tgﬁ( ngkmrgelesen Beoleich status @) :’eeyr:‘unjosund 2-Monats- wénanzam ;aMn:‘:t‘ss;a’::mo g:omite Kuommemare Export ) Aktionen )
Daten wie Traffic und Ranking verfolgen.

[ite ] ot | [ale ] [alev]  [Fertig,Ver v] [Keywords und 2-Monats]
=  Auch nachtra g liche O pti mierun gen von Texten 2605202 04072022 Fotin e popi s heyword ankingl] 106 = veste et e | o 69> 195 3

e keyword-ranking-tool (8 4,

maoglich = meist deutlich glinstiger als oosle keyword tonl 6 1),

google-keyword-tool (78 ), |

laufend neue Texte zu erstellen Vepworé- ool (71)

26.05.2022  13.06.2022 Florian Seo tool Ip optimier  https://www.performance-suite.io /seo-tool/ 93 x Website- Verbffentlicht seo tool (3 1), seo-tool (31 2765 60> 13% 0 n
Miiller en Landingpage- ), google seo tools (19 1),

= Score-Entwicklung (Score wird regelmafiig neu s )
berechnet - so kann optimiert werden, BEVOR
Ra n ki n gs fa “_e n) 20M2021 10222021 Anna Eberle  Services https:/ /www.performance-suite.io /service | % 4 Website- Veréffentlicht :12;@!2?2;:':\; fr(::::)' 2409 57> 4% [} n

Landingpage-
Text dienstleistungen (100), seo
services (100)

. . 07112021 10122021 SEO Tool https:/ /www.performance-suite.io /seo-tool | 0 ! Website- Verbffentlicht seo tool (31, seo hilfe 2634 n-> 0% 0 n
TI p p . Landingpage- (100),
Text suchmaschinenoptimierung
(100}

Nicht nur neue Texte erstellen, sondern auch alte
p rufe nun d nac h -0 pt| m | eren. nnz0n o2 SEO Technik Crawler  https://wwv.performance-suite.io szo-technik-ca 0 5 Website- Verdfentlicht = :;:,Txam\:: e(:: ::E 2680 0 % 0 B

wler/ Landingpage-
Text. crawler (50 ), onpage
crawler (131)

12112021 07422021 Backlink Tool https:/ [wenw.performance-suite.io/backlink-tool/ 0 v Website- Verdffentlicht backlink tool (4 4), backlink 2323 100> 2% [
Landingpage- checker (100), backlinks (98
Text ), linkbuilding (100)

12112021 07422021 Content Tool htps:/ [www.performance-suite.io /content-tool/ 0 v Website- Verdffentlicht content tool (17), content 2841 8> 4% [
Landingpage- verbessern (100), content
Text (100}

(] - [o ] [ o] - o] fof]-foffalfofal:o]
B0 B0 BN B0 BN Bp BN
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SEO RO

STRATEGIE ANPASSEN

140
B Texte M Traffic

120
100
20
80 E—
60
40
) . I
0
April Juni Juli August

= Jeden Monat 20 neue Texte
= Keywordset steigt

» Hoffnung: laufend mehr Traffic

www.onlinesolutionsgroup.de

20

September

120

B Texte M Traffic M Nachoptimierung

April Mai Juni Juli

= Jeden Monat weniger neue Texte
= Nachoptimierung alter Texte
= Keywordset steigt

= Mehr Traffic durch bessere Rankings moglich

August

September
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Beispiel #3:

Es wird viel Budget far

Linkauflbbau ausgegeben, der
Impact aber nicht
gemessen.

,’ &% NLINE SoLuTIONS GROUP®

®
»”® | °
". Your Link to Success



SEO ROI

WORST CASE

LINKAUFBAU

= Linkaufbau wird gar nicht betreiben oder es werden
tausende Euro fur Linkbuilding ausgeben ohne zu
messen, was die Links bringen

= Nicht jeder Link hat direkten Einfluss auf Umsatz,
aber Ziel ist, dass die Rankings steigen!

= Die meisten Linkaufbau Reportings werden in Excel
erstellt, ohne zu prufen, wie der Impact ist

www.onlinesolutionsgroup.de

Date ___|Mitarbeiter _[Backlink __________linkziel _________lLinkType follow |

31.10.2022 Max Mustermann

27.10.2022 Max Mustermann

15.10.2022 Max Mustermann

28.09.2022 Max Mustermann

26.09.2022 Max Mustermann

https://www.backlinkl.de/p https://www.domain.de

arfum-trends-2022 /damenduefte/ Contentlink follow
https://www.backlink2.com/ https://www.domain.de

frisuren-feines-haar/ /haarpflege/ Contentlink follow
https://www.backlink3.de/st

ars/geschlechtsneutrale-

kosmetik-fuer-maenner-und-

fuer-frauen-zr-

91739964 .html#id- https://www.domain.de

Comments /kosmetik/ Blogkommentar nofollow
https://backlink4.de/2022/1

0/28/parfum-richtig- https://www.domain.de

auftragen/ /damenduefte/ Contentlink follow
https://www.backlink5.de/di https://www.domain.de

enstleister/kosmetik / Branchenverzeichnis nofollow



SEO ROI

LINKSTRARKE

Keyword Rankings @@  Top100 @ Eigene URLs @  Competitor URLs ) Backlinks () content @  ads @ Fragen @  Verwandte Suchanfragen @  Videos @ shopping ) Images
9 | >

Sehen Sie sich mithilfe dieser Funktion die Meta-Daten Ihrer Konkurrenz genauer an: Formulierung, USPs, Sonderzeichen. Hier sehen Sie direkt, welche Sonderzeichen von Google akzeptiert werden. Sonderzeichen in den Meta-Daten kinnen die Click-Through-Rate
WETTBEWERB
AuBerdem kénnen Sie hier fiir jede URL in den Top 100 die Linkpower, die Ladezeit und die Textldnge einsehen. Das gibt Ihnen Hinweise auf Ihr persénliches Optimi

EXPORT HEUTE =

= Wie stark sind die Wettbewerber im Linkaufbau auf

Keyword Keywordhdufigkeit ~ Wortanzahl Wortanzahl

KGYWO l'd - E b en e? A Keyword  in Keyword  im Text {Erste (Letzte Link
im Title Description  in URL {Keyworddichte) Abfrage) Abfrage) Ladezeit Power
# url o a o Title o Description o o o o o o o (sekunde o Aktiol

8 https://www.breuninger.com +0 Parfums & Diifte fiir ~ Parfum - mit Duft erfilit. Die Welt der Difte ist individuell Ja Ja Nein 134 2.806 .
Jde/damen/beauty/duefte/ Damen online und erweckt bei jedem ein anderes Gefiihl. Der Schliissel (4.76%) (19.10)) (131)

&4 https://www.parfum.de/ A2 Parfum.de: Parfum Parfiimerie Riidell - Online-Shop fir Diifte, Make-Up & Ja Ja Ja 45 1.826 1.790 0.41
kaufen im Online- Pflegeprodukte. Jetzt Parfum kaufen. Top-Marken, giinstiger (2.46%) (15.10.) (1011.)
Shop fir Diifte & Versand & schnelle Lieferung.
Kosmetik
5 https://www.parfumo.de/ Ak Parfumo: Community zu Parfums - groBes Duft-Verzeichnis, Ja Ja Ja 33 1.032 905 015
C ity mit Duftb i i ufts (3.41%) (2210) (1511)
allen Parfums, und vieles mehr.
Duftbeschreibungen

www.onlinesolutionsgroup.de



SEO ROI

LINKAUFBAU

RANKINGS PUSHEN

= Auch der ,beste Text" schafft es manchmal nicht sofort in
die Top3

= Hier stagnierte das Ranking monatelang

= Erst durch den aufgebauten Backlink stieg das Ranking
signifikant

www.onlinesolutionsgroup.de

Ranking stagniert

Link wurde aufgebaut

Keyword Rankings - )

Q AHNLICHE KEYWORDS FINDEN

Zoom: EPIY 6M | 1) | MAX

Keyword Ranking - Verlauf (Suchvolumen 1300, Ko

From:| 18-03-2020 ito: 18-06-2020

M Ranking

Al

22
24
26

28

Apr 19 Apr 24 Apr 29

Keyword Ranking
steigt
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LINKAUFBAU

CASE: UMSATZ DURCH FOREN

Quelle/Medium
bikeboard.de /[ referral

radreise-wiki.de [ referral

gutefrage.net [ referral

quaeldich.de / referral
forum.mountainbike-magazin.de / referral
Zradforum.de [ referral
velomobilforum.de / referral
roadcycling.de / referral
bikeboard.at / referral
mtb-forum.au / referral
velomotion.de / referral
pedelecforum.de / referral
sportlerfrage.net / referral
mtb-news.de / referral

519
210
767
745
1162

1564
1780

Meue Sitzungen in

%

35,37%
35,58%
64,09%
30,48%
48,76%
37,99%
37,61%
33,74%
35,10%
40,79%
20,38%
45,68%
53,57%
36,57%

37
589

iva
283
437
165
348

26,92%
38,41%
39,52%
40,16%
41,48%
52,41%
27,81%
42,71%
38,60%

6,42
4,61
6,50
4,99
4,30
2,97
6,68
5,13
5,22

Im besten Fall bringen backlinks auch direkten Traffic und Umsatz, aber kein MUSS

Foren werden gerne genutzt und haben sehr viel Traffic

Uber gute Foren kdnnen auch neue Anfragen erzielt werden

www.onlinesolutionsgroup.de

2963,39




“GUTE RANKINGS OHNE LINKS SIND BEI
STARKEN KEYWORDS SCHWER ZU
ERREICHEN”

LINKAUFBAU GEZIELT EINSETZEN

www.onlinesolutionsgroup.de



Beispiel #4:

Keine Priorisierung der
Aufgaben im Bereich
Technik.

,’ &% NLINE SoLuTIONS GROUP®

®
»”® | °
". Your Link to Success



SEO ROI

WORST CASE

ALLE » LANDINGPAGE: / |+

TE CH N I K FEH LER Organische Zugriffe + Segment hinzufiigen

1,24 % Einstiege

01.02.2022 - 30.06.2022

= Auch ,nichts tun” kostet Geld. Explorer Einstiegspfade
= Hijer wurde versehentlich eine W|cht|ge Landigpage Zusammenfassung Websitenutzung  Zielvorhabengruppe 1 E-Commerce
auf noindex gesetzt - SEO Traffic und Umsatz sind
. Neue Nutzer ~ im Vergleich zu Umsatz ~ Tag Woche Monat d ...
eingebrochen.
= Problem erst nach 7 Wochen gefunden und geldst fir ® NeueNutzer = Umsatz
eine Aufgabe die nur 3 min gedauert hat. by s00000¢

1.000,00 €

= Automatische Checks und Alerts schaffen hier Abhilfe. /\/\/\,V\ WJ\A”W 2.000,00 €
50 | ‘WVW\/

A
AV ADRANA AN ALY
Marz 2022 April 2022 Mai 2022 Juni 2022

Priméare Dimension: Landingpage Quelle Keyword Andere

www.onlinesolutionsgroup.de



SEO Technik- Fehler per E- Programmierer

Manager Crawl Mail gesendet setzt diese evtl. um




SEO ROI

MANUELLE TECHNIK CRAWLS

| |
ALT NACHTEILE NEU

m Alle paar Wochen oder m Zeitaufwendig m Samtliche Technik-Checks

Monate (je nach Ressourcen werden automatisch in

m Manuelle Aufgaben werden

des SEO-Managers) einen passenden Intervallen

vergessen (Urlaub, Krankheit)
Screaming Frog Crawl durchgefuhrt.

(Technik-Crawl) starten m So bleiben technische Fehler

unbemerkt m Entwickler haben den selben

m Infos an den Entwickler Zugang zum SEO-Tool

d m Die Performance sinkt
Sleld m Alerts bei Problemen

. . m User bouncen
m Hoffen, dass die Entwickler = Aus den Empfehlungen

Das Vorgehen stellt keinen
etwas umsetzen. . e g ! konnen direkt Aufgaben

funktionierenden Prozess dar .
erstellt werden die in der
= Es wird zu selten gepruft! Road-Map und im Kalender

erscheinen.

www.onlinesolutionsgroup.de



SEO ROI

LOSUNG: AUTOMATISIERUNG

= Fiir optimales SEO sind
zahlreiche automatische Checks
notig — und das ist nicht nur die
Uptime / Downtime der Seite.

= Die Ladezeiten werden bspw.
mind. 3-4x am Tag gepruft.

= Die SEO-Technik (z. B. 404-
Fehler) werden wochentlich
gepruft.

= So ist stets alles unter Kontrolle.
Und die Zustandigen kdnnen sich
um Dinge kimmern, die nicht
automatisierbar sind.

www.onlinesolutionsgroup.de

TECHNIK
Regelmafiiger Crawl der
Website / Shop auf
technische Fehler.

ZUSATZ-CHECKS
Zahlreiche automatische
Checks prufen samtliche

Fehlerquellen, z. B. ob sich
die Robots.txt geandert
hat.

LADEZEITEN
Mehrfach taglich werden
die Ladezeiten gepruft
und in Ubersichtlichen
Diagrammen dargestellt.

AUGABEN
Eine Aufgabenverwaltung
hilft den Uberblick zu
behalten und macht
Auswirkungen auf die
Performance auswertbar.

SECURITY
Ein Security-Crawler pruft
die Website / Shop auf
uber 100 Security / SSL/
Malware Checks.

ALERTS
Ein Alert-System sendet
Push-Nachrichten (App)
und E-Mails, wenn es
Probleme gibt, z. B. wenn
die Ladezeiten steigen.
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SEO ROI

ROADMAPS

TECHNIK / LADEZEITEN

= Technik ist die Basis im SEO. Die Punkte missen
berlcksichtigt und umgesetzt werden

= Technische Anderungen und Optimierungen kdnnen
kostspielig sein. Kaum jemand hat unbeschranktes
Budget.

= Mit Prioritaten arbeiten und Kosten / Nutzen planen.

www.onlinesolutionsgroup.de

Dashboard © Road Map

Road Map o i= ROHLINGE + NEUE AUFGABE
50 v Eintrage uche nach ...
Topic Datum Bereich Verantwortlich Prioritat Aufwand Status
Topic [Alle v] Verantwortlich | [Alle v | [Alle v | |Alle v
404-Fehlerbehandlung 14.04.2021 Technik Gering Mittel
Bild Alt-Tag ist nicht vorhanden 17.03.2021 Technik Gering Mittel
Bild Title-Tag fehlt 17.03.2021 Technik Gering Mittel
Bilder komprimieren fiir schnellere 14.04.2021 Content Mittel Gering

Ladezeiten

OFFEN
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SEO ROI

ERFOLGSKONTROLLE

TECHNIK / LADEZEITEN

= Auch samtliche Prozesse rund um Technik/Ladezeiten
tracken

= Hier wurde auf PHP 8 umgestellt. Zudem wurden die
Ladezeiten deutlich verbessert.

= von ca. 1.7 Sekunden auf 0,3 Sekunden
= Mobile Pagespeed von 27 auf 90

= |Ladezeiten gehoren zwar zu den offiziellen Ranking
Kriterien, Rankings und Sichtbarkeit hat das jedoch
nicht positiv beeinflusst.

* Lernen,Aufgaben priorisieren und Budgets richtig
zuordnen

www.onlinesolutionsgroup.de

Eigene Sichtbarkeit (Online Solutions Group GmbH ) 9

Zoom: EREN 6 M 1) MAX

L . X
. Suchvolumen m de.ryte.com m sistrix.de m xovi.de m searchmetrics.com
pagerangers.com moz.com m morningscore.io m de.seodiver.com keywordtool.io

From:| 04-08-2022 ‘to:‘ 04-11-2022

. performance-suite.io . Trendlinie

seobility.net/de/ seorch.de

m de.semrush.com ahrefs.com m de.contentbird.io m seranking.com
1.6k
1.4k
s ber 2022 Core Update |
1.2k

o Lﬁm_iud Reviews Update (EN Inhalte)

600

20M

400
10mM

200
a 4]
Aug 08 Aug 15 Aug 22 Aug 29 Sep Sep 12 Sep 19 Sep 26 okt Okt 10 Okt 17 Okt 24 Okt 31

Aug 29 Sep 19 Okt 17 Okt 24
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Beispiel #5:

Keyword-Dynamik und
Wettbewerb unterschatzen.

,’ &% NLINE SoLuTIONS GROUP®

®
»”® | °
". Your Link to Success



SEO ROI

GOOGLE UPDATES

ANDERUNGEN

200

'October 7022 Spam Update

= Daten und Erfolge kénnen sich z.B. durch Google

Updates andern 150
= Erst dann aktiv zu werden ist oft zu spét m/;:\c,wn‘mm — e —
. . - oo v ~J/ —/ N
= Daten mussen laufend analysiert und optimiert
werden

50

Aug 22 Aug 29 Sep Sep 12 Sep 19 Sep 26 Okt Okt 10 Okt 17 Okt 24 Okt 31 Nov

Aug 29 Sep 19

www.onlinesolutionsgroup.de



SEO ROI

DATEN ANDERN SICH LAUFEND

IN BEWEGUNG

= Taglich gibt es neue Daten: empfohlene Textlangen,
Trends und Suchvolumina kénnen sich andern

= Roadmaps und Keyword-analysen, die vor Monaten
erstellt wurden, sind zum Teil schon wieder veraltet. ERSTELLUNG
Immer mit aktuellen Daten arbeiten

= Wenn Erfolge nicht eintreten, laufend neu OPTIMIERUNG
analysieren und nachoptimieren

Laufende neue Daten von
Google und aus Tools

<

ANALYSE <

<

www.onlinesolutionsgroup.de



SEO ROI

WETTBEWERB

TEXTLANGE

= Andern sich z.B. die Textldngen?

= Daten automatisiert abfragen. (Unmaglich das
manuell fir grofRere Keywordsets zu prifen)

= Gibt es neue Wettbewerber in der Top10?

= Dann nachoptimieren!

www.onlinesolutionsgroup.de

Keyword Rankings 0 Top 100 ° Eigene URLs o Competitor URLs ° Backlinks ° Content o Ads o Fragen o Verwandte Suchanfragen o
< I —

Leute suchten auch nach ° Knowledge Graph
>

Sehen Sie sich mithilfe dieser Funktion die Meta-Daten lhrer genauer an: f g, USPs, Sonderzeichen. Hier sehen Sie direkt, welche i von Google iert werden. in den Meta-Daten kénnen die Click-Through-Rate
(CTR) steigern.
AuBerdem konnen Sie hier fiir jede URL in den Top 100 die Linkpower, die Ladezeit und die Das gibt Ihnen Hinweise auf Ihr personliches Op gsp
EXPORT  HEUTEw
Keyword y a
i Keyword  in Keyword  im Text (Erste (Letzte Link
im Title Description  in URL (Keyworddichte) Abfrage) Abfrage) Ladezeit Power

w ol @ 1@ Te ® Description ) (]

https://www.pflegehilfe.org
[treppenlifte | Vergleich, Kosten & befestigt. An dieser fahrt er durch einen Akku betrieben
Zuschiisse hoch und runter. Der Akku ladt sich wihrend ...

Treppenlifte & Sitzlifte  Der Treppenlift wird an einer Schiene entlang der Treppe

9 https://www.treppenlifter.me/ A

Treppenlifte vom Ein Treppenlift ist ein Hilfsmittel fiir Nein Nein Ja 2
if Kosten, i a , welcher in den meisten (017%)
Beratung ... Fallen im inein in ein wird.
10 https://www.treppenliftdirekt.de/ A+ Treppenlift direkt [ Mit einem lift konnen oder Nein Nein Nein 4
Tipps, Preise & Personen mit einer Gehilfe Treppen im Innen- oder (0.12%)
Testsieger [2022] @ ich p iiberwinden. Im 2u
einem ...

e e (sekunden) @

3.284 3.261
(1510.) (man)

13 1198 026 15
(16:10.) (nan)
3423 3.418 176 2
(16:10.) (mn)
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SEO ROI

REPORTING

I | |
ALT NACHTEILE NEU

www.onlinesolutionsgroup.de

m Ein mal im Monat gibt es

einen SEO-Bericht mit

Rankings und Sichtbarkeit.

m Eventuell auch mit weiteren

Infos aus verschiedenen Tools
die manuell zusammen kopiert

werden.

Kostet Zeit / Geld

Quasi nur 12 mal im Jahr die
Mdglichkeit flr Strategie-
Wechsel

Meist veraltet sobald man es

anschaut
Haufig zu wenig Daten

Haufig fehlt das was von dem
SEO-Team / Agentur
umgesetzt wurde. Die Infos
fehlen auch in den Google

Data Studio berichten.

Jeder im Team hat permanent
Zugriff auf alle Daten in
Echtzeit und wird per Alert
uber wichtige News

informiert.

Alle Daten in einem Tool
(Datawarehouse), nicht nur
Auswertungen sondern auch
wer was gemacht hat und was

es gebracht hat

Agentur und Kunde arbeiten

in einem Tool



Tools:
Data driven - hdherer ROI

,’ &% NLINE SoLuTIONS GROUP®

®
Pl @]
". Your Link to Success



SEO ROI

BENOTIGTE DATEN UND TOOLS

Das ist die Tool-Landschaft, die eine Firma idealerweise fur optimales SEO brauchte, um alle relevanten
Leistungen & Checks umsetzen zu konnen. Es geht dabei von Content Uber Technik bis hin zu Ladezeiten-
Uberwachung.

§ Google Analytics | M¥A:E;'FIC | | ahrEf'S ‘-:’ pingdom Ciciz] C{go!e
R R ——— | AgencyAnalytics Q RYTE SISTRIX B TermLabs.io
! filkeywordnoniior ' SUCUfi (&Q B ENER | CM?Bgnessgk ﬂ A\ Google Ads
. UptimeRobot < Keyword Tool ADPOLICE % clearscope Scre@mingfiog

www.onlinesolutionsgroup.de 5~ . 65



SEO ROI

NACHTEILE

Es gibt unzahlige Detail-Tools aber keine richtige Losung.

www.onlinesolutionsgroup.de

TOOLS

Einige Tools sind den

Firmen oft nicht bekannt.

Viele Tools = Hoher
Aufwand

Zu viele verschiedene
Logins die am Ende nicht

genutzt werden.

Zu wenig oder zu viele

Tools.

|
PREISE

m Hohe Kosten von liber
1.000€ pro Monat fur die
Vielzahl an bendtigten

Tools.

m Es fehlt Geld fur die
eigentliche Umsetzung,
Media-Budget, Mitarbeiter,

etc.

m Oft kosten zusatzliche User-
Seats extra. Nicht jeder im

Team hat Zugriff.

|
VERNETZUNG

m Bei zu vielen genutzten
Tools wird es

uniibersichtlich.

m Es konnen keine Synergie-
Effekte genutzt werden, da
die Tools nicht vernetzt

sind.

m Jeder Mitarbeiter brauchte
bei jedem Tool eigene
Zugange die wiederum

haufig kostenpflichtig sind.
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SEO ROI

SEO-FEHLER

Durch einen unzureichenden oder zu umfangreichen SEO-Tool-Stack sinkt die SEO-

Performance und Effizienz.

www.onlinesolutionsgroup.de

I —
CONTENT

= Neue Texte ranken nicht

m Alte Texte verlieren unbemerkt

Rankings

m Erstellte Texte liefern wenig

Mehrwert fiir Leser

m Es werden nicht alle Keywords

abgedeckt
m SEO-Performance sinkt

= Hohe Aufwande (Kosten) fiir

mittelmafdige Texte

|
BACKLINKS

m Die meisten Firmen

vernachldssigen den Linkaufbau

m Wichtige Keywords schaffen es
ohne Links haufig nicht in die
Top 3

m Gute Wettbewerber bauen

Vorsprung aus

m Ziele werden verfehlt

|
KOORDINATION

m Keine effiziente Abstimmung
m Wenig Transparenz

m Hohe Aufwande

m Wenig zielfihrende Berichte

m Keine datengetriebenen

Entscheidungen / Strategien

m Weniger Motivation
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DIE ALL-IN-ONE SEO-LOSUNG

SEO Dashboard

berfallige Aufgaben

Hier dauerhaft kostenlos laden:

£, Download on the GETITON
. App Store b Google Play

www.onlinesolutionsgroup.de 68


https://itunes.apple.com/us/app/osg-reporting-center/id1222858824?l=de&ls=1&mt=8
https://play.google.com/store/apps/details?id=de.onlinesolutionsgroup.reportingcenter

PERFORMANCE SUITE

NUTZEN

,Die Performance Suite bietet die Grundlagen fir ein zukunftsfahiges SEO. Fur
kleine wie grofse Firmen wird sich unser All-in-One SEO-Tool als das zentrale
Betriebssystem etablieren. Herkommliche Tools werden sich als nachrangige

Anwendungen erweisen, da die Performance Suite quasi alle relevanten

Funktionen fiir ganzheitliches SEO und maximale Automatisierung bietet.”

Florian Miiller

Bis Ende des Monats:
Dauerhaft ab

39€ [ Monat
2566 Monet

Grunder und Geschaftsfihrer

Motiviert und
befahigt Verbessert Erhoht Erhoht
eigene Performance Umsatze Transparenz
Mitarbeiter

Ein Account
fuir alles +
einfache
Bedienung

Spart Kosten,
Zeit,
Aufwande

www.onlinesolutionsgroup.de 69



SEO ROI

MEHR DATEN, BESSERER ROI

EUR IN TAUSEND

)

68

90 ,
80

70
presss s Sonderbudget Glossar & B[og ....................... :

60

50

40 Optimierung
' Usat?ility 30

30 23 25

20 21
20

()
0

Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov
. Umsatz . SEO Kosten MONAT

Erfahrungswerte anhand konkreter Daten sammeln und Prognosen und Budget daraus ableiten

www.onlinesolutionsgroup.de
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for your time
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