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Das Problem

B2B SEO ist komplex und

teuer. Es fehlen oft Budgets
und Ressourcen und es
werden alte Silo - Tools
genutzt.
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WARUM SEO SO WICHTIG IST

Nicht jede Firma sucht zu jeder Zeit nach B2&eistungen oder B2BProdukten. Umso wichtiger ist es deshalb, gezielt von
maoglichen Kunden gefunden zu werden, die derzeit nach Dienstleistungen oder Produkten suchen. Dies kann bestens via
Suchmaschinen erreicht werden. Nehmen wir den Suchbegri ff

Im Jahr 2020 gab es in Deutschland ca. 3,03 Mio. Firmen. Viele davon benutzen kein ERP

System.Hohe Streuverlustedurch ColdCalling, Werbeflyer oder andere Mal3hahmen.

Die anderen Firmen haben vielleicht schon ein ERP System mit einefahresvertragund

konnen, selbst wenn sie wollten, gamicht so schnell den Anbieter wechseln

Wieder andere Firmen haben schlichtwegein Interesse da dies, verschuldet durch die Grol3e

des Unternehmens oder die Art der Branche, eine Uberfliissige Investition wére.

Ein Teil der Firmen fande es vielleicht interessant, hat aber noch kein Budget daflr

eingeplant. Hier missten Sie dann sehr lange warten

Die Firmen, die bei solchen OfflineWerbemal3inahmen oder Kaltakquisen zeitnah einen

Vertrag abschlieRen, sindAusnahmefalle bzw. LuckyPunches.

KUNDE ,

www.onlinesolutionsgroup.de



B2B SEO

B2B SEO

Es ist entscheidend flr B2BJnternehmen von potenziellen Kunden gefunden zu werdes insbesondere in folgenden

2 @OV

u4 Q

- Bei der Suche nach themenrelevanten

/ Keywords, z. B.
Wenn User nach Problemen suchen, Sitemap
die von lhrer Firma geldst werde
) “ )

. Xxml e oder ¥ Mi
konnen, z. B. xﬁS}h\I echte

ver besser
Rankingsea.

Wenn User nach der konkreten

/ Dienstleistung oder Produkt suchen, z. B.
¥ySEO Agentur Minchenegc,

Mincheneg ddet gy C|
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B2B SEO

B2B SEO

Trotz der Prioritat von SEO schaffen es die wenigsten Unternehmen diesen wichtigen Kanal fur sich zu nutzen.
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90,63%

Webseiten ohne Traffic

UBER 90 % DER WEBSEITEN
ERHALTEN KEINEN
ORGANISCHEN TRAFFIC
UBER GOOGLE



STUDIEN ZUR SUCHMASCHINENOPTIMIERUNG

Suchmaschinenoptimierung (SEQO) gehdrt nach wie vor zu einem der wichtigsten Kandle ftr BRRrketing. Auch im B2B
Geschaft suchen User bei Google nach Produkten und Dienstleistungen. Folgende Studien zeigen, wie wichtig SEO flr B2B
Anbieter ist:

YRund 64 % der Mar ket er i nvestieren aktiv Zei't [

¥*51 % der befragten Kaufer gaben an, dass sie Gc
einenOnlineEi nkauf pl anen. 6

YMittels SEO wird 1000 %+ mehr Traffic generiert
den sozialen Medien. e

Y96 % des weltweiten JTSuchd, Googledmages und Goodgler c h di e Goc
Maps generiert.c

¥75 % der Mar keTekt ihkal ftiern ¥Yehxrter eSE e f f ekt i ve oder
| hrye , M@r ketingziele zu erreichengc

¥y8%derB2BSuc henden nut zt das I nternet wahrend der

7



B2B SEO

BENOTIGTE DATEN UND TOOLS

Tools und aktuelle Daten sind im SEO entscheidend. Das ist die Tachndschatft, die eine Firma idealerweise
fur optimales SEO brauchte, um alle relevanten Leistungen & Checks umsetzen zu kdnnen. Es geht dabei von

Content tiber Technik bis hin zu LadezeitetUberwachung.

§ Google Analytics | M¥A:E;'FIC | | ahrEf'S ‘-:’ pingdom Ciciz] C{go!e
R R ——— | AgencyAnalytics Q RYTE SISTRIX B TermLabs.io
! filkeywordnoniior ' SUCUfi (&Q B ENER | CM?Bgnessgk ﬂ A\ Google Ads
. UptimeRobot < Keyword Tool ADPOLICE % clearscope Scre@mingfiog
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B2B SEO

HAUFIGE PROBLEME IM B2B

RESSOURCEN

y" Oft fehlt es an Ressourcen

fur interne Experten und
externe Dienstleister fr
SEO, Content, Website
Entwicklung und SEG

Beratung.

V' Es ist keinKnow-how da,
um interne Mitarbeiter im
SEO zu befahigen.

www.onlinesolutionsgroup.de

BUDGET

y" SEO wird haufig wie eine
Kampagne fur 56 Monate
getestet und auswertet. Wenn
es dann keine Erfolge gibt,

wird es eingestellt.

y" Digitalisierung und auch SEO

ist ein nie endendes Projekt.

Yy Die meisten Unternehmen im

B2B geben viel zu frih auf.

y" Der kurzfristige ROI ist haufig
wichtiger als nachhaltiger

und profitabler Traffic.

EINARBEITUNG

Yy Eine weitere wesentliche Hirde
ist, dassB2B SEO nicht gerade

trivial ist.

Y Interne Mitarbeiter und externe
Dienstleister miissen sich tief
einarbeiten, sonst wird nur an

der Oberflache gekratzt.

y" Abstimmungen mit allen
Stakeholdern und weiteren
Bereichen wie Marketing und

Vertrieb kosten viel Zeit.

v Es fehlt meist komplett an
Prozessen, die Zusammenarbeit

effizient zu gestalten.

TECHNOLOGIEN

V" Einige Tools sind den Firmen

oft nicht bekannt.
V" Viele Tools =Hoher Aufwand.

Y Zu viele verschiedene Logins,
die am Ende nicht genutzt

werden.
V' Zu wenig oder zu viele Tools.

V" Selbst ein gutes Team kann
ohne passende Technologien

scheitern.



¢ GRADE ZU KRISENZEITEN WERDEN IM E
AUFGRUND STEIGENDER KOSTEN DIE
BUDGETS GEKURZT.

DABEI LASSEN SICH DURCH AUTOMATISIERUNG AUCH MIT WEN
AUFWAND UND KOSTEN GUTE ERFOLGE ERZIELEN. DAS GESCHI
DURCH MODERNE TECHNOLOGIEN.




SEOQOist nicht alles

Ohne Digitalisierung klappt
es nicht,

v
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DIGITALISIERUNG

Trotz der beeindruckenden Vorteile und der enorm hohen Prioritat von Google lasst sich feststelletgss sehr viele B2B
Firmen SEO nicht fir sich nutzerViele B2CGFirmen betreiben bereits seit Gber 10 Jahren SEO und OnliMarketing, teilweise
auch mit mehreren fest angestellten OnlineExperten.

HEine Umfrage des Bundesministeriums fur Wirtschaft und Energie (BMWi)
besagt, dass bei rund 60 % der kleinen und mittleren Unternehmen (KMU) die
Digitalisierung noch Zukunftsmusik ist.

cEine Umfrage des Digitalverbandes Bitkom Anfang 2020 ergab, dass sich 58 %
der CEOs und Vorstande deutscher Unternehmen als Nachzugler in Sachen
Digitalisierung einstufen y

Kleine und mittelstdndische Unternenmen (KMU) in Deutschland hinken in der
Digitalisierung stark hinterher, viele wurden durch die CorBaademie sogar

noch weiter zurtickgeworfen. Die Digitalisierung hat um funf Prozentpunkte
abgenommen und liegt im Vergleich zu 2019 jetzt bei nur 62 Prozafas ist
allenfalls ungenigenda.
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https://www.bmwk.de/Navigation/DE/Home/home.html
https://www.bitkom.org/Presse/Presseinformation/Deutsche-Wirtschaft-laeuft-der-Digitalisierung-weiter-hinterher
https://www.vodafone.com/sites/default/files/2022-03/progress-towards-eu-digital-decade-ambition.pdf

GVIELE B2B FIRMEN HINKEN NICHT NUR |
SEO, SONDERN IN DER KOMPLETTEN
DIGITALISIERUNG HINTERHER.

DIGITALISIERUNG HEISST NICHT, DASS SIE EINE WEBSITE HABEN
EINEN SEEMANAGER EINSTELLEN. DIGITALISIERUNG HEISST, EIN
UNTERNEHMEN ZUKUNFTSFAHIG AUSZURICHTEN.



B2B SEO

EIN SEO MANAGER IST WICHTIG

i es braucht aber auch Prozesse in Tool€)hne einen guten und motivierten SE€EManager (oder Agentur) geht es nicht. Die
Teams mussen aber auch durch passende Tools befahigt werd&onst bleibt SEO, vor allem in Inhous@eams, eine
Sisyphusarbeit Erfolge treten langsamer ein, als moglich ware,

Know-How-Transfer in Schulungen / Workshops

Abstimmung mit Stakeholdern, Product Managern usw.

Keyword-Analysen
Texte auf SEOKriterien prifen

Tickets fur Technik

Reportings

Usw.

www.onlinesolutionsgroup.de
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Losung

Automatisierung durch
Technologien . So lasst sich
datengetrieben und ohne
Aufwand ein ganzes
Unternehmen SEO ready
machen.
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B2B SEO

SEO IST KEIN ONLINE MARKETING KANAL!

SEO ist im Gegensatz zu SEA oder Affiliakein Online Marketing Kanal sondern viel mehr eine Sammlung von Bes$tractice
Prozessen. Diese beeinflussen die gesamte Firma!
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| ) Wie uns was | Desktop / Mobil, Shop nicht I I Neue Domains?
Magazin, Glossar, suchen meine | Pagespeed. Groke P | |  ProduktTexte, I Top Keywords? - |
| Ratgeber, etc. den? | gespeed, ’ erreichbar? Lange? Keywords? ; | Neue Keywords? Backinks?
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I I Warum? | I
| | | | I I | |
Social Content Online PR | Security | I Kategorien | Social Usability |
| Teilen Reichweite auf I | SSL, Malware, Technik I Kategorie Texte I | Teilen CR, Verweildauer, I
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Y L [
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SEO
" Infos wenn es :
Content Konzepte und Online PR / . . Nutzung von SEGSEA Ermittlungs neuer
Redaktionsplane Linkbuilding Konzepte technlscgﬁ)tProbleme el s Elig MG RO Synergien Backlinks & Affiliates
- . Schulungen damit - .
Uberwachung der : Ladezeiten SEO Content & Social Keyword-Recherche fiir
Sl aufgebauten Backlinks TERIN Gz Uberwachung gt stsrggr?nform Synergie Nutzung SEO & SEA
Wettbewerbs Recherch News-Recherche bei Recherch Tool Technische Fehler und Priif
Uberwachung zur echerche neuer neuen Standards und echerche neuer 1ools Erfolgsmessung Ladezeiten bzgl. VLY YIEI

passender Websites & Schulungen Wettbewerbern

Inspiration Mdoglichkeiten Usability

www.onlinesolutionsgroup.de

Bereiche mit grol3er
SEGUberschneidung!

Relevante SEGServices flr
andere Units

[EEN
(o]




c MANUELL KANN DI E VI E
NICHT GESTEMMT WERDEN. FIRMEN DIE L
NICHT ERKENNEN VERSINKEN IM CHAOS L

| N DEN KOSTEN! Yy

DIE LOSUNG LIEGT IN DER AUTOMATISIERUNG.



B2B SEO

80% DER AUFGABEN SIND AUTOMATISIERBAR!

SEO muss zunachst in Firdtevel und SecondLevel unterteilt werden. FirstLevel Aufgaben sind automatisierbar wahrend
fur SecondLevel-Aufgaben SEGCBerater bendtigt werden. Das spart wertvolle Ressourcen, Geld und verbessert die Qualitat.

ECOMMERCE TEAM

PRODUKIPFLEGER

TEXTER

ENTWICKLER

@
L
(&)
—
o
I
L
X
<
'_
0

MARKETING

FUHRUNGSKRAFTE

www.onlinesolutionsgroup.de

———————— SEOUNH’ - e s e e . -
FIRSTLEVEL SEO (automatisiert & 24/7)

PERFORMANCE SUITE (SEuD L%

TECHNIK REPORTING ABSTIMMUNG B§DATAWAREHOU

LINKBUILDING @ ALERT SYSTE CONTENT KI/ GPT

KEYWORDS WETTBEWERBE ROIMESSUNG j COLLABORATIO

WEBSITE

SECONIEVEL SEO

V)
SEO MANAGER / AGENTUR s

TERMINE SCHULUNGEN FEINSCHLIFF FEEDBACK
STRATEGIE KONZEPTE BUDGETS AUDITS
!
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GITECHNOLOGIEN SIND DIE ZUKUNFT VO
SEO. GERADE ZU KRISENZEW EN.

DIE DEVISE LAUTET SPATESTENS HEUTE: MAXIMALE ERGEBNISSI
MINIMALEM AUFWAND.



Keywords

Die richtige Keyword -
Strategie ist im B2B
entscheidend.

Your Link to Success.
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B2B SEO

HAUFIGE PROBLEME

Die richtige Auswahl der Keywords und ein ordentliches, umfangreiches Keywordset stellt flr viele BAZBrmen immer noch
eine grol3e Hurde dar.

SUCHVOLUMEN WETTBEWERB B2C

y' Haufig haben B2B Keywords \ Oft gibt es bereits auch im B2B V' Wahrend Produkte und Leistungen

www.onlinesolutionsgroup.de

wenig Suchvolumen

Es bedarf also einer smarten B2B
SEQStrategie,um flr ausreichend
viele, aber relevante Keywordgut
gefunden zu werden, damit am
Endegenug Traffic erzeugt
werden kann, um lhre Umsatz

Ziele erreichen.

Selbst wenn sich ein Interessent
meldet, dauert es trotzdem haufig
weitere 6-24 Monatebis eine

Beauftragung erfolgt

viele Anbieter auf dem Markt, die
im SEO schon langere Zeit aktiv

sind.

y' Deshalb missen Sie versuchen,
SEOQOperfekt fur Ihr B2B-Business
aufzubauen, damit Sie sich hier
bei relevanten Keywords

durchsetzen konnen.

Y Einige der Firmen geben hier

frihzeitig auf.

fur Endverbraucher meist doch
recht einfach erklart sind, wird es
im B2B-Bereich haufig viel
spezieller. Es ist wichtig den
Kunden, die Produkte, Leistungen
und die Zielgruppe richtig zu
verstehen,damit passende
Keywords, Inhalte und Konzepte

erstellt werden kénnen.

Haufig gibt es auch das Problem,
dass es bei Keywords gewisse
Uberschneidungen oder

Abgrenzungsproblememit B2C gibt

21



B2B SEO

SUCHVOLUMEN & CPC

HOHE KOSTEN

A Das Suchvolumen im B2Bst meist deutlich geringer
als im B2C.

A Das geringe Suchvolumen ist hier unter anderem
auch eine der Ursachen fur die hohen Klickkosten.
Einige Anbieter bieten hier auf Keywords mit sehr
wenig Suchvolumen, was den Wettbewerbsdruck
und somit die Klickkosten in die HOhe treibt

A Da die CPCs im B2B haufig sehr hoch sind, sollten
Sie immer versuchen, die TofSEAKeywords auch im
SEO zu optimieren.

www.onlinesolutionsgroup.de

Keyword o Content erstellt o CPC (€) 0 vy SV o Art o 20.04 5055

' Keyword | (Alle v cpc ()] <50 Alle v] |20

shopware agentur heidelberg  ]a 49,53 10 o & ? 4

shopware agentur miinster Ja 41.49 10 o ® 5
7 Q@ =

shopware agentur stuttgart Ja 34.21 30 m Q @ 10
=

shopware agentur wuppertal Nein 24.83 10 [0 P Q 100
@ =

shopware agentur mannheim Nein 1115 10 m & ? 100
Q=

onlineshop agentur hamburg Nein 10.34 20 me& ? Q 36
@ =

shopware agentur kosten Nein 9.83 10 o ? Q 80

shopware miinchen Nein 9.34 10 o & ? 6
Q

shopware agentur freiburg Ja 8.79 10 o & ? 3
Q=

shopware suche Nein 26 40 (2 O] ? 10
Q
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B2B SEO

SEO vs. SEA

SEA ist zwar nicht nachhaltig und hat haufig nicht die gleiche Qualitat wie SEQraffic, trotzdem sollte es keine B2BFirma
per se ignorieren.Dennoch bleibt SEO der einzige nachhaltige KanalWer es schafft sich hier zu behaupten, erzielt TGROIs.

10 , 10 4
9 9
8 8
7 7
O O
o © T 6
< <
r xr
~ 4 =4
3 3
2 2
1 1
0 0
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
MONATE MONATE
B trarric ] sEO Kosten B trarric ] sEA kosten
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B2B SEO

SUCHVOLUMINA

Keywords im B2B haben meistens ein geringeres Suchvolumen. Im B2C gibt es grundséatzlich ca. 84 Mio. Endverbraucher in
der Bundesrepublik, Firmen dagegen gibt es ca. 3 Millionen. Es ist also klar, dass die Keywords seltener gesucht werden.

Keywords @
Keywords €
5 ~ | Eintrage
5 ~ Eintra
Keyword o Content erstellt o CPC (€) o sV B I Url o Art 0 mrage
) ) Keyword () content erstellt () cec () € i@ ul @ art @ 02100 *
O [banl | [(alle v [sv [unt Art
O flot ] (e |
< |
<
O b2b content marketing Nein 8.26 140 o mEE ? [0 tool kiinstliche intelligenz Nein o 0 1 o= ? a 1
Q
[ ] content tool la 34 110 1 oERB ? 1
[J  b2bonline marketing Nein 7.38 260 0 ? qQ &
0 content-tool Ja 304 10 2 oE®B ? 1
O online marketing b2b Nein 5.35 70 0 ? q a
[0  tool brand protection Nein ] 10 1 oE®B o 2
O content marketing b2b Nein 518 1o ] oD ® ?
Q [l ] tool markenschutz Nein 0 10 1 o®m ? a 2
O seo b2b Nein 475 7o 0 BE ? a [0 brand protection tool Ja 0 10 1 DE B a 2
0O bk sh Nein 1073 10 o o a [0 brand-protection-tool Nein 0 10 1 mE® a 2
O markenschutz tool Nein ] 10 1 mE ? Q 3
[0 b2b Nein 0 30 0 = a
suchmaschinenoptimierung [0  backlink-tool la 339 170 1 oE ? a 3
[0  b2binbound marketing Nein 5.83 110 0 2 q
| | * [  backlink tool Ja 6.43 210 1 mE ? a 4
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B2B SEO

SUCHVOLUMINAWEITERE BEISPIELE

Keywords €9
Keywords
25 v Eintrage 25 v Eintrage
Keyword ) Content erstellt ) cec(e) @ v® ul @ At @ KW 41 20 keyword ) contenterstelt @ © e @ | v@ | @O @ 1310 20n

O ‘Keyword ‘ [Alle v | ‘S\r’ [url [Art ‘ \ a |Ke';-\'.'orcs [alle ~ sV | |U|'l Art

< <

0O hygiene service Nein 2,67 50 1 & Q 1 O  warenausgangskontrolle Ja 1.36 140 4 o®e ? 1

: " achslastwaagen la 214 480 3 1

[0  waschraumservice Nein 329 20 1 o Q 4 O & awe
q =

[0  waschraumhygiene service Nein 6.63 20 1 o Q 4 LI sRNniG Maey Hein = 20 2 o= '
Q

O luft hygiene Nein 0 10 1 o 7 O briickenwaage landwirtschaft  Ja 1.86 30 5 e I R=] 1
Taf@

0 lufthygiene Nein 0 70 1 o 12 O  achslastwaage mobil Nein 497 10 2 [+ =N 1
Q @ o=

0O waschraumhygiene Nein 6.51 70 1 o Q 15 [0  kalibrierung von waagen Ja 39 30 5 [+ =MD 1
? aQ

0 waschraum hygiene Nein 6.51 70 1 o Q 25 [J  sperrmiill auseinanderbauen  Nein 0 40 1 oE ? 1

< O waage nivellieren Nein o 20 1 [+ =N 1
7 Q

D
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B2B SEO

HAUFIGE FEHLER

Viele SEGAgenturen und SEEGManager machen folgenden FehleEs werden zu wenig Keywords gewahlt, die in Summe zu
wenig Suchvolumen ergebenSo wird keine Reichweite aufgebaut!

¥ n wo Keywords a 70 S\+ 2.800
Suchanfragen pro Monat

Keywordauswahl

Klickrate in der Top3 von 10% (kann durch z.B. Goog|
Ads Anzeigen deutlich geringer ausfallen)

2.800 Suchanfragen pro Monat x 10 % Klickrate 280

Besucherpro Monat SEO Besucher

280 Besucher x 1 % Conversionrate Nur 2,8 Anfragenpro
Monat.

www.onlinesolutionsgroup.de
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cJE NACH BRANCHE BENOTIGEN VIELE B
FIRMEN 210 ANFRAGEN, UM EINEN KUNDE
ZU GEWINNEN. VIELE FIRMEN MOCHTEI
AUCH NICHT JEDEN KUNDEN IN DIE
BETREUUNG AUFNEHMEN.

DURCH EIN ZU KLEINES KEYWORDSET KONNEN ZIELE NICHT
ERREICHT WERDEIR MEHR KEYWORDS SIE FINDEN, DESTO MEHI
SEOREICHWEITE KONNEN SIE AUFBAUEN.



CASE

BESUCHER

A Uber ein Keyword, mit einem recht hohen
monatlichen Suchvolumenvon 2.900, werden
lediglich 15-17 Besucher pro Monat generiertDas

Ranking variiert hier auf Platz 37.

A Bei einer durchschnittlichen Klickrate von 10 % auf
Seite 1 mussten hier290 Besucher pro Monat

generiert werden.

A Das ist aber nicht der Fall und variiert pro Keyword
und BrancheVor allem, wenn viele GoogleAds
Anzeigen vor den organischen Ergebnissen

erscheinen.

www.onlinesolutionsgroup.de

20:59 Donnerstag 6. Okt.

0SG Performance Suite

Keyword

Standort

Device

Kategorie

CPC

sV

Hinzugefiigt

SEO Traffic Letzter Monat (Search Console)

SEO Traffic Dieser Monat (Search Console)

SEO Traffic Gesamt (Search Console)

SEO Traffic Wert (Search Console)

Google Ads vorhanden

Durchschnittliche Keyworddichte (Position 1-10)
Durchschnittliche Keyworddichte (Position 90 - 100)
Durchschnittliche Textlange (Position 1 - 10)
Durchschnittliche Textlange (Position 90 - 100)
Durchschnittliche Linkpower (Position 1 - 10)

Durchschnittliche Linkpower (Position 90 - 100)

Keyword Ranking - Verlauf Detail @

Fa TC72%m

seo tool

Munich

desktop

Dashboard, Erstellter Content, Tool-Keywords
7,31 €

2900

07.11.2021 147

15 (05.08.2022 - 05.09.2022)
17 (05.09.2022 - 05.10.2022)
102

745,79 €

Ja

1,21% (51,00)

0,39% (4,30)

4222

1104

3
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DAS PROBLEM: OLD SCHOOL KEYWARALYSE

Die SEGAgentur oder der InhouseSEO erstellt zu Beginn eines SE®rojekts eine KeywordAnalyse. Diese wird in Excel irgendwo
abgelegt und dann nicht mehr verwendet. Im besten Fall findet eine Abstimmung mit weiteren Mitarbeitern ab, die z.B. die Text

erstellen. Dieser Prozess ist jedoch weder modern noch nachhaltifs wer den mei st auch vi el z U

SEO Manager Keyword-Analyse

SEGPrUfung\

durch den
SEGManager

G

Product
Manager
29
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B2B SEO

EINMALIGE KEYWORAMALYSEN SIND NICHT SINNVOLL

DATEN MUSSEN AKTUELL SEIN

A Teilweise vergehen in B2B Unternehmen von der
Absprache zwischen SEO Manager und Product
Manager und der KeyworédAnalyse bis hin zur

ContentErstellung Wochen bis Monate.
A Roadmaps und KeyworeAnalysen, die vor Monaten ERSTELLUNG

erstellt wurden, sind dann schon wieder veraltet.
) : e . : OPTIMIERUNG
A Es gibt unzahlig vieleund immer wieder neue

Suchbegriffe die fur Ihr Unternehmen relevant sein

konnen.Teilweise andert sich auch der
Sprachgebrauch und oder das Suchvolumen mit der

Zeit. Um kontinuierlich zu wachsen, sollten Laufende neue Daten von
regelmalig neue Keywords identifiziert werden. Google und aus Tools

A Der Prozess musgerativ sein und immer aktuelle <
Daten bertcksichtigens- sonst laufen Sie nur der <

Vergangenheit hinterher. <
o ANALYSE

www.onlinesolutionsgroup.de




B2B SEO

BEISPIEL: TEXTERSTELLUNG

Diese Schritte sind notwendig um einen optimalen Text zu erzeugen. In der Praxis waren dafur mindesteng SEQTools
und einige Schulungen + viel Aufwand nétig. Mit der (PS) sparen Sie Zeit und verbessern die Performance!

REDAKTEUR /
PRODUGMANAGER

FERTIGER

KEYWORDS TEXT

WAS SUCHEN USER? GPT /Kl SEO CHECKS MARKTFORSCHUNG
Welche Keywords haben Die GPTintegration in der Jeder Text wird Direkt von Google selbst
welches Suchvolumen? Die PS erzeugt die komplette automatisch auf tber 100 ermitteln die PS welche
PS schlagt passende Produkt/ Leistungs- SEOKTriterien geprift z. B. Fragen User zur Leistung /
Alternativen vor! Beschreibung automatisch. Textlange, uvm. Produkt stellen!

GESAMTER PROZESS IN DER PERFORMANCE SUITE (PS)

www.onlinesolutionsgroup.de
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SCHRITT 1: KEYWORDS VOR TEXTERSTELLUNG

Keywords finden Brainstorming A fur
welche Keywords
mochte ich ranken?

BRAINSTORMING

A Suchen Sie immer relevante KeywordBEVOR Sie Geben Sie hier einen Begriff e KEYWORDVORSCHLAGE LADEN
anfangen Content zu produzieren. Keywordvorschlage
A Nur so wissen Siewel(:he Begl’iffe Ihre User wirklich Domain-  Wettbewerber Dashboard-Keywords- zeiterfassung tool (260) zeiterfassungssystem (5400)
suchen. Werden die
Automatisch erstellte Keywordvorschlige anhand des eingetragenen Keywords Uberhaupt
Begriffs Suchvolumen Mitbewerber CPC gesucht?
zeiterfass 9200

zeiterfassungssystem 5400 100 9.25 HINZUFUGEN

Weitere Vorschlége zeiterfassungssysteme 5400 100 619
fur alle Begriffe.
Passen diese zu zeiterfassungssystems 5400 100 9.25

meinem Angebot? i
atoss zeiterfassungssystem 2400 39 143

zeiterfassung online 1300 100 8.83
zeiterfassungssysteme filr kleinbetriebe 1300 100 7.28

timemoto zeiterfassung 480 100 3.58 HINZUFUGEN

zeiterfassungs software 480 95 n.a HINZUFUGEN v

Liste der neuen Keywords

Neue Keywords hier eintragen

i ad P e [RPRE

www.onlinesolutionsgroup.de 32



B2B SEO

SCHRITT 2 A: KEYWORDS ERGANZEN ANHAND ECHTERATEHER

Nirgendwo sind die User so ehrlich wie bei Google. Die PS speichert taglich die Daten zu Ihren Keywords. So kdnnen Sie |hre
Texte mit relevanten Infos erganzen und die Infos zur Recherche nutzen. Jeder Nutzer kann einfach weitere Keywords finden und
erganzen.

Keyword Insights €%

™

Welche Infos sind laut Google zu
dem Keyword relevant

Fragen ) Verwandte Suchanfragen @) Leute suchten auch nach () Knowledge Graph () videos Top Stories (D

Keyword: zeiterfassung * (9 Eintrige) ”

# * Fragen Url Suchvolumen CPC(€) Pos. Rankende URL Aktionen Im Text

1 Ist der Arbeitgeber zur Zeiterfassung verpflichtet? G 0 0.00 - -

2 Ist eine Zeitel G 0 0.00 - - + HINZUFOGEN

x x X

3 Wann ist Zeiterfassung Pflicht? G 10 1.67 = = + HINZUFGEN
& Wann wird die digitale Zeiterfassung Pflicht? G 0 0.00 - - =+ HINZUFOGEN
e 6 o ctieliene e sl Lsel el ndn

¥YZeiterfassunge
ZusatzKeywords sind relevant?

6 Wias ist bei der Zeiterfassung zu beachten? G o 0.00 - - ~+ HINZUFOGEN x

7 Wielche Zeiterfassungs App ist gut? G o 0.00 - - + HINZUFOGEN X

8 Wier ist zur Zeiterfagsung verpflichtet? G 10 0.62 - - + HINZUFOGEN x

9 Wie erfasst man Arbeitsstunden? G 0 0.00 - - =+ HINZUFOGEN x

1 bis 9 von 9 Eintragen

Keyword: arbeitszeiterfassung (25 Eintrage) A

Keyword: zeiterfassungssystem (4 Eintrage) v

* gewdhltes Fokus Keyword

www.onlinesolutionsgroup.de 33



B2B SEO

SCHRITT 2 B: ECHTE USBRTEN

Kein Tool yver stehte das

Suchver hal

ten besser a l

und machen den Text informativer. Das Keywordset lasst sich so laufend erweitern.

Keyword Insights €9

Fragen ) verwandte Suchanfragen | €)) Leute suchten auch nach () Knowledge Graph () videos B

Top stories ()

Keyword: zeiterfassung * (12 Eintrage)

# * Keyword url Suchvolumen CPC(€) Pos. Rankende URL Aktionen Im Text
1 oD G 10 000 Spannende Keywords direkt im
Keyword-Pool speichern
’ Zene 720 ”
3 zeiterfassung datev G 210 413 X
& zeiterfassung fiir kleinbetriebe G 260 6.63 x
: Welche ZusatzKeywords sind
5 zeiterfassung berechnen G 70 134
relevant?
6 zeiterfagsung handwerk G 210 6.95 *
7 zeiterfassung personal G 40 5.55 B
9 zeiterfassung app G 3600 5.03 B¢
10 zeiterfassung kostenlos G 720 34k x
1 zeiterfassung excel G 1900 117
12 zeiterfassung online G 1300 84T 9

www.onlinesolutionsgroup.de

Wofiir ranke ich schon?

S
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SCHRITT 3: GOOGLE SEARCH CONSOLE

MIT WENIGEN KLICKS

A Die SearchConsole wird leider in vielen Firmen nur
vom SEGManager geprdft, liefert jedoch extrem
viele wertvolle Daten.

A Durch eine einfache API Einbindung kénnen auch
alle Nicht-SEOs spielend leicht Keywords priifen und
erganzen.

A Vor allem im B2B SEO ist die Search Console
elementar, um neue ldeen fir Keywords und
ungenutzt Potentiale zu finden!

www.onlinesolutionsgroup.de

27® | Perrormance Surte
’'T Y The Future of 550

A Dashbo

|& Google & Bing
Ja

G Google

O O o o

O

0

Suchanfragen

performance suite
seo tool

sistrix alternative

osg performance suite

backlink checker

content tool

performance suit
performancesuite
local seo software
backlink check free

brand protection tool

sea analyse tool kostenlos

seo ki tool

local seo test

website speed test

Hinzufiigen

Hinzufiigen

Hinzufiigen

Hinzufiigen

Hinzufiigen

QIIIIK <L < <«

v

Klicks

314

33

22

« @D
Google Search Console
v Impressionen CTR
n9 40,24 %
7.055 0,5%
319 6,36 %
100 18,15 %
4.025 0,34 %
943 0,94 %
39 21,79 %
16 32,69 %
222 0,87 %
602 0,48 %
179 1,44 %
n 9,52 %
20 7,69 %
10 18,75 %
1.047 0,18 %

Position

2,03

14,32

11,28

198

25,78

5,84

1,35

14,37

8,97

16,81

3,26

4,57

3,69

6,31

30,75

sV

920

2.900

140

30

140

20

3.600
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Content

Content entlang der
Customer Journey.
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B2B SEO

NUTZER IM FOKUS

Im B2B Bereich muss der Content unterschiedliche Personas (Zielgruppen) an verschiedenen Stellen des Kaufprozesses
ansprechen. Uberlegen Sie, fir welche Personen und Zielgruppen welche Inhalte und Themen relevant sBEO ist nur ein
Teil der gesamten ConteriStrategie.

CEO
ABTEILUNGSLEITER ' 2 538‘?‘32?Videos
A Case Studi / A Studien
ase Studies i
) A Blog Posts
A Whitepaper
A Industrie Reports
A Studien
ACCOUNT MANAGER
| 4 \ 4 A Social Media Posts
SALES MANAGER / A Whitepaper
\ A Podcasts
< A YouTube Videos
2 :ilggsfr?s tlfzeports A E-Mail Marketing
A Influencer / Empfehlung A Community Engagement
A Studien
W

www.onlinesolutionsgroup.de
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B2B SEO

ENTLANG DER COSTUMER JOURNEY

Der Content muss entlang der Costumer Journey aufgebaut

werden. Insbesondere informationsorientierten Anfragen nutzen
User primar SEO als Kanal (Google Suche). Auch allgemeinere
Themen sind wichtig (z.B. nicht
yVertrieb optimierenc)

ondern auch

Umfangreiche Produkt bzw. Leistungsbeschreibungen,
Reports, Testberichte, FAQs Angebots

oot TTTTTTTTTmmTmmmmTmT ST TTTTTTTTTTTTTTTTT T T T T bewusstsein
Whitepaper, Studien, Webinare, Reports,

Fachartikel

LOosungs
bewusstsein

Informative Inhalte im Magazin, BlogArtikel, el Bennssiea
Videos

www.onlinesolutionsgroup.de 38



B2B SEO

CONTENT UND KAUFINTERESSE

HEAD BODY TAIL
| | Kaufinteresse
CONTENT & SEO | |
) Shopsystem Vergleich
A Bei Informativen Inhalten erzielen kénnen Sie I
. o @ J
m;dBZi Keywords mit hobherem Suchvolumen e Welches Shopsystem fiir
' abdecken. E I KMU
A Keywords fur informative Inhalte haben haufig g
dashochste Suchvolumen, leider aber auch die = I I
geringste Conversionrateda die User primar auf )
der Suche nach Informationen sind und noch 8
nicht konkret nach einem Anbieter suchen. N I I
A Dasist dennoch wichtig, um geniigend INFO I NVESTIGATION ITRANSACTIONAL
Reichweite flr den LeadFunnel aufzubauen!
A Damit die Inhalte aber auch ranken und I I
gefunden werden,missen Sie vieles richtig
machen.Um SEO kommen Sie hier nicht herum I
Kaufinteresse gering User Intent

www.onlinesolutionsgroup.de



aDAS GROSS

E PROBLEM BEI DER COMNHES!

ELL

DASS DIE MENSCHEN, DIE SICH GUT MIT
PRODUKTEN/LEISTUNGEN AUSKENNEN, IN DER
AHNUNG VON SEO HABEN UND ANDERSHERUM DIE SE
REDAKTEURE ZU WENIG KNA®W ZU DEN PRODUKTEN UN
LEISTUNGEN DER JEWEILIGEN BEB/1AY

UNG IST,
DEN

REGEL K

DIESES PROBLEM LOSEN SIE AM BESTEN DURCH SMARTE TOOLS
BElI DER CONTENERSTELLUNG HELFEN UND DIE TEXTE

AUTOMATISCH AUF SH

www.onlinesolutionsgroup.de
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B2B SEO

HERAUSFORDERUNG IM CONTENT

Google

JEDER ERSTELLT CONTENT, ES GIBT
ZU VIEL DAVON!

A Die meisten Texte ranken nicht.

A Im Beispiel rechts gibt es 7.3 Milliarden andere
ErgebnisseDavon schaffen es lediglich 10 auf Seite
1.

A Ohne Ranking kein ROI.
A Damit der Content rankt, muss alles stimmen!

A Prifung via WordFile ist nicht ausreichend (keine
Prifung der URL, Textlange, usw.)

A Durch GPT / ChatGPT wird es kiinftig noch mehr
Content geben!

www.onlinesolutionsgroup.de

content tool X @ Q

Q Ale [ Bilder [3] Videos ) Shopping @ News i Mehr Suchfilter

Ungefahr 7.290.000.000 Ergebnisse (0,32 Sekunden)

Anzeige - https://www.desk-net.com/content/strategie ~

Planung uber alle Kanale - Tool fir Contentstrategen
Den Uberblick behalten: Was wird wann wie wo verdffentlicht? Themenplanungstool fur =

kleine bis (sehr) groRte Redaktionen....
Kostenlos Testen - 0,00 €/Monat - Keine Abo-Falle - Mehr v

Anzeige - https://www.asana.com/ ~

Asana® Content Planning Tool - Get Started for Free

Customise your setup to best fit your team. Easiest way to manage your projects and tasks.
Pricing & Plans - 50+ Templates - Watch Asana in Action - Welcome to Asana - About Us
Asana Premium - ab 10,99 €/Monat - More power and features - Mehr v

Anzeige - https://www.easytranslate.com/ ~

EasyTranslate - Tool zur Inhaltserstellung

Starten Sie beliebige Workflows direkt von Ihrem CMS, PIM oder anderen CM-Plattformen aus.
Steigern Sie Ihren Inhaltserstellungsprozess mit unserem Kl-erweiterten...

Ubersetze dein E-Commerce - Freemium-Account - Finde Ubersetzer*innen

Anzeige - https://go.taboola.com/ ~
Content Marketing - 500+ Mio. taglich aktive User

Starte jetzt deine Consumer Tech Native Ads. Steigere Umsatze mit einfachen Optimierungen.
Traffic generieren ist leichter als du denkst. Vor allem mit Taboola.

https://www.performance-suite.io » content-tool

Content-Tool mit Kl Jetzt kostenlos testen

Unser Content-Tool ist mehr als nur ein Text-Programm: Es ist eine der umfangreichsten
Content Suiten auf dem Markt. Reichern Sie lhre Website mit beliebig viel ...

https://de.semrush.com » blog » content-erstellung-tools

Beste 40 Tools fur die Content Erstellung - Semrush
23.01.2021 — Tools zur Erstellung von visuellem Content - Canva - Remove.bg - Piktochart -
Giphy - Nimbus Capture - Unsplash.
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B2B SEO

AUS DER PRAXIS

Haufig werden leider Texte erstellt, die am Ende gar nicht ranken. Hier fehlt es in B2B Firmen zu oft an Prozessen. SEO Mamkegmmen dann oft
nicht hinterher, alle Texte vor Livegang zu prifenDabei lasst sich das mit einfachen Tools, auf die jeder Zugriff hat, einfach I6sen.

Keyword Ranking - Verlauf e Detail o

- 3M 6M1J

. Eigene Domain (Pos.) . Traffic (Google) m Traffic (Bing) m Impressionen (Google) m Impressionen (Bing) m CTR (Google) m CTR (Bing) m Ranking (Google)
m Ranking (Bing) . CPC (Google) m Suchvolumen (Google) m haufe.com m coachhub.io m kitzmann.biz m coachingszene.de m haufe.com
m coachhub.io m kitzmann.biz m coachingszene.de

An diesem Tag wurde ein Text
veroffentlicht A das Ranking fur
das gewahlte Keywords ist
weiterhin auf Position 100

www.onlinesolutionsgroup.de
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B2B SEO

SEO ALS STANDARD

Jeder Content, vom BlogArtikel bis zur Leistungsbeschreibung sollte ohne ZusatAufwand seckonform auf die Website
gestellt werden. Hierflr dirfen weder Schulungen noch manuelle Checks noétigt sein! Manuell ist das zu aufwandig + ein
Mensch kann die zahlreichen Checks nichts leisten.

Handbuch /

|

. ) I

Anleitungen Landingpages Ratgeber Blog-Artikel |
I

PERFORMANCE SUITE (SEIDL)

TEXTLANGE KEYWORDS USERFRAGEN KW-DICHTE
DUPLICATE
SUCHVOLUME META TAGS CONTENT KI/ GPT

www.onlinesolutionsgroup.de
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TOOLGESTUTZTER CONTERROZESS

KEYWORDS FINDEN RANKINGS PRUEEN FOKUS KEYWORD TEXTERSTELLUNG -

A Automatisches finden A @linies heets cn A Fir ein PrioKeyword A Recherchieren (im Tool)
passender Keywords Ranking? Dann entscheiden (anhand SV, 3- was wollen User zu
A Was wird gesucht? vorhandenen Text UserIntent und dem Thema wissen? ALLE TEXTE
A ZusatzKeywords priifen optimieren. Ranking) A Texte erstellen SIND IN EINER
A Sonst neuen Text UBERSICHT
erstellen. GESPEICHER
UND WERDE
PERMANENT
AUF RANKING!
SEQTIPPS ECHTE USER DATEN KORREKTORAT ERFOLGSKONTROLLE UND SEO©
A Welche Textlange ist A Welche Keywords A Anderer Texter sollte A Sobald der Text online KRITERIEN
optimal werden noch gesucht? den Text kurz ist wird automatisch GEPRUFT
A Wie haufig verwenden A Was fiir Fragen stellen gegenlesen gepriift wie das Ranking
andere das Fokuskeyword User zu dem Keyword A Prozess im Tool und der Traffic steigt.
A Meta Tags URL, usw. bei Google?

A Podcasts, Videos, etc.

Der gesamte Prozess wird in der Performance Suite abgebildet und ist somit von jedem riizbaii

www.onlinesolutionsgroup.de


https://www.performance-suite.io/content-tool/

B2B SEO

BESSERER CONTENT DURCH TECHNOLOGIEN

Vergessen Sie Word bei der Texterstellung. In Word lassen sich keine Checks prifen und Sie verschwenden zuséatzliche Zeit.
In der Performance Suite werden alle Texte in Echtzeduf alle relevanten Faktoren gepriift.

AMANCE SU

Uber 40 Sprachers

Rechtschreibung &
Grammatik

Fokus-Keyword )

perfarmance suite (90)
Name des Texters

TE:“T“"? L SEO Score @) ~

soache @ GPT Anbindung e

Komplett texte auf : . ", . SEeSETEr e

Textart @ i

e Klick _ o ‘qn <4 Bewertung des Texts
S50 scoe berechnen @ 0 anhand tber 100 Checks
® ja ) Mein

Meta Tags: Lange,

Uber uns g jetzt unsere Ki-basierte Performance Suite testent

LW Keyword-Nutzung,

stent 4 Links g Technik g uvm 3 etc.

@ meta Beschreibung 150 2eichen ()

Wortanzahl

Wie lang muss mein
Text werden? wie viele
komme | Ihr Text ist kilrzer als die empfohlene Mindestlinge. Wir empfehlen, |hren Text zu verlangern. Worter braUChe ICh Zum
ranken?

Jetzt direkt hier mehr Gber uns erfahren! [ unser Allin One Taol ve 2967/3732 Wairter

Das

® (berschrift (H1) @) &

{iber uns - dafiir stehen wir bei der Online Solutions Group

Uberschrift: Kepworddichte @

v
Das Fokus-Keyword sollte im Titel (1) vorkommen. KeyWO rd Nutzu ng 0.7%/1,9%
Text ) ol (Limit: 9/ 100) Wir empfehlen eine Keyworddichte von 1,9%. Bitte erhohen Sie die Anzahl Ihres Fokus-Keywords im Text.
Asalz ~ B I @iz ¢ [} 6 B A~ Alv A~ B~ U =+ Qv B ouskose
- A
{ber uns
Keywordhaufigkeit € [
Die Digitalisierung ist eine der zentralen Anforderungen unserer@lt Um fiir die natige Effizienz zu sorgen, setzen wir daher auf das Zusammenspiel zwischen Know-how und KI und bringen Sie varan.
Fiir aktuelle Textlange: 22/57
e Ansprechpartner in Zeiten des digitalen Wandels Fiir empfahlene Textlange: 22/71
Vor allem im Online Marketing spielt der durch die Digitalisierung verursachte Wandel eine zentrale Rolle. 5 ist die standig wi hrend: , die sich mithilfe von K1 und Big Data stets abmildern und deutlich einfacher gestalten lasst vom ) ) -
einfachen Content bis hin zur innovativen und datengesteuerten Vermarktung bestimmen Ki-basierte Losungen schon heute den taglichen Betrieb. "'15“(""'" mit der optimalen "”“.‘""“"ﬁg""“ bei der empfohlenen Textlange verwenden Sie das Keyword zu selten.
Priifen Sie Textlange und Keyworddichte.
Unser

el als SEO Agentur, die bereits seit 2008 den Ton am Markt angibt, ist daher die dauerhafte Flexibilisierung, Wir mchten Sie und Ihve Anforderungen besser verstehen und Ihnen die nétigen Hilfen mit auf den Weg geben. Wenn es um die digitale

Transformation in Ihrem Betrieb geht, sind Sie mit unserem Tool bestens aufgestellt und greifen auf ein effizientes System zuriick. Gleichzeitig wird es méglich, Kosten auf Dauer zu senken und die Effizienz im Marketing spiirbar zu enweitern. Dank Kiinstlicher
Intelligenz und ierung sind wir in der Lage, Sie umfassend zu entlasten.

SEO Check
Vienn es um die Steigerung Ihrer Effizienz geht, sind wir als leidenschaftlicher Partner im Online Marketing bei jedem Projekt an Ihrer Seite. Dies Lisst Sie auf Dauer Zeit und Kasten sparen, um Ihre Projekte rielgerichtet und p Sowohl

mit unseren Ki-basierten Tools als auch mit weiterfiihrenden Services und Leistungen stehen wir Ihnen als SEO Agentur stets zur Seite. R e —— —
o3 Fokus-Keywor sl i e Meta-Besehreur vorke e D (R = ec

unsere mission Bas Fakus-Keyword solle im Tiel (1) vorkommen. | ) (D

Wi empfehlen eine Keywarddiche von 1% it erhaen Si die Anzah! Ives Fokus-Keywords im Tt [JEID IE

« Spiirbare Reduzierung der Komplexitit im taglichen Betrieb
» St der Effizie dank 1 Technologie

eigerung der Effizienz dank innovativer Technologien Aktuell scheint Ihr Text Rechtschreibfehler zu haben oder es gibt Himaeise auf eine andere Rechischreibun, Bitte korrigieren Sie dies. Sie konnen
« Automatisiertes Vorgehen fir jeden Prozess dank der Ki Ly e e o) e T o e e e T e Pt s

» Umsetzung wichtiger Routinen ohne zu viel Aufwand

www.onlinesolutionsgroup.de



Content mit KI

ChatGPT & CO andern die
Arbeitsweise.

v
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GCHATGPT & CO ANDERN
VERGEHEN ABER OFT WOCHEN BIS MON/
BIS EIN TEXT LIVE GESTELLT WIRD. DAS
SOLLTE SI CH ANDE

WER PROZESSE UND AUFWANDE IM CONTENT NICHT VERSCHLANKT W]
SCHNELL VOM WETTBEWERB ABGEHANGT. KI UND AUTOMATISIERUNG Ji
MIT SEO NUTZEN, UM MAXIMAL ZU SKALIEREN!



B2B SEO

GPT / OPENAI INTEGRATION

Mit der Performance Suite erstellen Sie
ganze Texte mit Gber5000 Wortern in
ca. 90 Sekunden

Erstellte Texte werden automatisch auf
Rechtschreibung undDuplicate Content
gepruft.

Echte UserFragen konnen direkt via Kl
beantwortet werden! So enthalt Ihr Text
das was User wirklich interessiert.

www.onlinesolutionsgroup.de

PERFORMANCE SUITE

Sie benotigen keine Promptaum
automatisch Texte generieren zu
konnen. Das macht die PS fir Sie!

Die PS pruftvollautomatisch ob die mit Kl
erzeugten Texte rankenwelchen Traffic
Wert sie generieren und vieles mehr.

Erzeugen Sie so in kirzester Zeit Texte
die bei Google und Ihren Usern
performen!

49



B2B SEO

SEOTRAFFIC WACHSTUM x 10 IN 12 MONATEN!

Anzahl der SEO-Texte und Traffic Alle Arten

B2B CASE VERGLEICH ZU SEA
Anzahl der Texte und Traffic €
A Dieser kostenlose SEQraffic wiirde im SEAUber

220.000m kosten
- - - - . . - - . - . : T - - - 50,000

25+
A Das ist ein absoluter Wettbewerbsvorteil und fiir alle
ContentBereiche interessant (Blog, Leistungen,
Produktseiten, Karriere, Standorte, usw.).

40,000

10,000

i~ v v v ¥ ¥ v ¥ v v '\: ’\, o ¥ 3
N2 3 % 3% Q) Q) V' % 3% 3% 34 LV Vv {V
S S A G G G S S
. . i .O iz .
. verdffentlichte SEO-Texte SEQ Traffic GSC SEO Traffic BING fertige SEQO-Texte

www.onlinesolutionsgroup.de



CASE

10:48 Freitag 14. Apr. Ta TLC16%0

0SG Performance Suite eoe

B2B CASE

A Hier ein B2B Case, bei dem wir den Traffic innerhalb

von 12 Monaten verzehnfachthaben

4 - T . . o Content
A Die Texte wurden naturlich manuell nachoptimiert,

Dashboard

Erstellte Texte €

Rankings & Traffic €9

die richtige Keywords gewahlt uswa- ganz ohne Sl e e
Manpower und Knowhow geht es nicht - o oo oo /]-7/ /1-/

A DennOCh konnen soin kurzer Zelt bessere TeXte Erstellte Texte 2 Score aller Texte 2 Textlange 2 Ranking SEO Traffic (GSC & Traffic-Wert
erste”t Werden S|e kon nen |n nerh albl_ 2 h 2000_ letzter Monat: 20 letzter Monat: 61 letzter Monat: 1.350 letzter Monat: 9.46 Bing) letzter Monat:
5000 W t I T t t II Vormonat: 12 Vormonat: 61 Vormonat: 1.278 Vormonat: 9.44 letzter Monat: 21.056 220.667 €

Or er a.n e eX e erS e en Vormonat: 25.415 Vormonat: 266.349
Ve g €
A Die ContentErstellung zB.fur den Blog ist somit
schneller und gunstiger!
Erledigte Aufgaben im April € Fallige Aufgaben im April @

17.04.2023 31.03.2023
31.03.2023

13.04.2023
31.03.2023
28.02.2023
28.02.2023

www.onlinesolutionsgroup.de

GEPLANTER TEXT

28.02.2023
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B2B SEO

AUFWAND PRO

Aufwand ohne PS Aufwand mit PS
TEXT in Stunden in Stunden
A Keywordanalyse pro Text 0,17 0,08
BEISPIEL A Research 0,50 0,25

A Aufwande fiir einen ca. 2.000 Worter langen Text i
inkl. SEQCheck und Erfolgskontrolle A Contenterstellung 5,00 1,5

A Bei einem Stundensatz eines Mitarbeiters vom; 2 5 ,
kostet ein Text onne PSm 1 8 5Mit38 hingegen

nurnochm 66, 50 . A SEO Check Content 0,50 0,00

A 30 Text ohne PS kostenm 5 .-56 5, ]
A 30 Texte mit PS kostenm 1 .-9 95, A Korrektur & Abstimmung 0,50 0,25
A Veroffentlichung (CMS Pflege) 0,50 0,50
A Finaler Check LiveURL 0,08 0,08
A Erfolgskontrolle (Rankings, Traffic etc.) 0,17 0,00
Summe 7,42 2,66

www.onlinesolutionsgroup.de



Erfolge felern

Holen Sie |hr Team mit
gemeinsamen SEO - Erfolgen
ab.
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B2B SEO

SEO FEIERN UND MESSEN

Keyword Ranking - Verlauf o Detail o

ROI & ERFOLGE

A Im B2B ist SEO oft nicht als wichtiger Umsatzkanal

Zoom: 3M 6M 1) MAX

etabliert. B Eigene Domain (Pos.)  F1d Traffic (Coogle Eq Traf Ed impressioner ) Edin Edc B4 cTr (Bing
A Umso wichtiger ist es gemeinsam Erfolge zu feiern im.. W g - g__ . EE B E;; g _ g_,‘
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B2B SEO

AUTOMATISCHE ERFOLGSKONTROLLE

Besonders wichtig ist die automatische Erfolgskontrolle. So kann auch jederzeit sofort nachtoptimiert werden, wenn sich 2. Keyword
durch Google Updates verschlechtert.

Dashboard - SEO - Keywords - seo kriterien

Key\NOrd Rankings (seo kriterien)
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Verwandte Suchanfragen ) Leute suchten auch nach €} Knowledge Graph €}
Gehen Sie bei der Optimierung gezielt vor und starken Sie das Keyword durch eine mogliche Keywordoptimierung der URL oder externe Backlinks.
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Integriert sind Google
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B2B SEO

WARUM ES MANUELL NICHT GEHT

Google testet die Websites in der Top 10 durch verschiedene Techniken. Oft verschwinden die Websites auch
zeitweise ganz aus der Top 100! Nur tagliche Rankin®aten sind zuverlassig!

Das Ranking stiirtzt mehrere Tage
komplett ab!
Wenn Sie die Rankings lhrer Texte

manuell prifen und Pech haben

gehen Sie davon aus das ihr Text

Ubehaupt nicht rankt obwohl das
falsch ist

C Flag =
Content erstellt.

Ranking steigt
sofort!
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