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Director SEO:
Diana Karcz
Unser Director SEO Diana Karcz ist seit 2012 bei der OSG 
tätig. Gemeinsam mit ihrem Team betreut sie die Kunden in 
der Suchmaschinenoptimierung.

Director SEO Diana Karcz

Bei der OSG seit 2012

Ausbildung Studium Germanistik und Informatik

Aufgabenbereiche

Leitung der Abteilung und des 
Teams, Weiterentwicklung des SEO 
Bereichs, Kunden-Workshops & 
interne Schulungen

Betreute Kanäle
SEO (Content Marketing, Offpage, 
Onsite-Optimierung, Technik),  
Usability, SEO/SEA Synergien

Kontakt

Mail:         dk@onlinesolutionsgroup.de
LinkedIn:  www.linkedin.com
Tel:           +49 089 522 766 120
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DAS PROBLEM
B2B SEO ist komplex und teuer. Es fehlen oft 
Budgets und Ressourcen und es werden alte Silo-
Tools genutzt.

Das Problem
B2B SEO ist komplex und 
teuer. Es fehlen oft Budgets 
und Ressourcen und es 
werden alte Silo - Tools 
genutzt.
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WARUM SEO SO WICHTIG IST
B2B SEO
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KUNDE

3-6 Monate

Nicht jede Firma sucht zu jeder Zeit nach B2B-Leistungen oder B2B-Produkten. Umso wichtiger ist es deshalb, gezielt von 
möglichen Kunden gefunden zu werden, die derzeit nach Dienstleistungen oder Produkten suchen. Dies kann bestens via 
Suchmaschinen erreicht werden. Nehmen wir den Suchbegriff ɤERP Systemɢ als Beispiel.

Im Jahr 2020 gab es in Deutschland ca. 3,03 Mio. Firmen. Viele davon benutzen kein ERP 

System. Hohe Streuverlustedurch Cold-Calling, Werbeflyer oder andere Maßnahmen.

Die anderen Firmen haben vielleicht schon ein ERP System mit einemJahresvertragund 

können, selbst wenn sie wollten, gar nicht so schnell den Anbieter wechseln.

Wieder andere Firmen haben schlichtweg kein Interesse, da dies, verschuldet durch die Größe 

des Unternehmens oder die Art der Branche, eine überflüssige Investition wäre.

Ein Teil der Firmen fände es vielleicht interessant,  hat aber noch kein Budget dafür 

eingeplant. Hier müssten Sie dann sehr lange warten. 

Die Firmen, die bei solchen Offline-Werbemaßnahmen oder Kaltakquisen zeitnah einen 

Vertrag abschließen, sind Ausnahmefälle bzw. Lucky-Punches.
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B2B SEO
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B2B SEO

85%

Wenn User nach Problemen suchen, 
die von Ihrer Firma gelöst werden 
können, z. B. ɤSchlechte Google 
Rankingsɢ.

Bei der Suche nach themenrelevanten 
Keywords, z. B. ɤWas ist eine 

Sitemap.xmlɢ oder ɤMitarbeiterbindung 
verbessernɢ.

Wenn User nach der konkreten 
Dienstleistung oder Produkt suchen, z. B. 
ɤSEO Agentur Münchenɢ, ɤSteuerkanzlei 

Münchenɢ oder ɤCRM-Toolɢ.

Es ist entscheidend für B2B-Unternehmen von potenziellen Kunden gefunden zu werden ɝinsbesondere in folgenden 
Fällen:
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MAIN HEADING

ÜBER 90 % DER WEBSEITEN 
ERHALTEN KEINEN 
ORGANISCHEN TRAFFIC 
ÜBER GOOGLE
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B2B SEO
B2B SEO

Trotz der Priorität von SEO schaffen es die wenigsten Unternehmen diesen wichtigen Kanal für sich zu nutzen.
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MAIN HEADING

STUDIEN ZUR SUCHMASCHINENOPTIMIERUNG
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B2B SEO

Suchmaschinenoptimierung (SEO) gehört nach wie vor zu einem der wichtigsten Kanäle für B2B-Marketing. Auch im B2B 
Geschäft suchen User bei Google nach Produkten und Dienstleistungen. Folgende Studien zeigen, wie wichtig SEO für B2B-
Anbieter ist:

ɤRund 64 % der Marketer investieren aktiv Zeit in die Suchmaschinenoptimierung (SEO).ɢ
HubSpot, 2020

ɤ51 % der befragten Käufer gaben an, dass sie Google für die Recherche nutzen, wenn sie 
einen Online-Einkauf planen.ɢ 
Think with Google, 2019

ɤMittels SEO wird 1000 %+ mehr Traffic generiert als durch die organische Reichweite in 
den sozialen Medien.ɢ
BrightEdge

ɤ96 % des weltweiten Traffics wird durch die Google-Suche, Google Images und Google 
Maps generiert.ɢ
Sparktoro

ɤ75 % der Marketer halten ihre SEO-Taktik für ɤextrem effektivɢ oder ɤsehr effektivɢ, um 
ihre Marketingziele zu erreichenɢ
HubSpot, 2021

ɤ89% der B2B-Suchenden nutzt das Internet während der Suche nach Anbieternɢ
thinkwithgoogle
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MAIN HEADING

BENÖTIGTE DATEN UND TOOLS
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B2B SEO

Tools und aktuelle Daten sind im SEO entscheidend. Das ist die Tool-Landschaft, die eine Firma idealerweise 
für optimales SEO bräuchte, um alle relevanten Leistungen & Checks umsetzen zu können. Es geht dabei von 
Content über Technik bis hin zu Ladezeiten-Überwachung.
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B2B SEO
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HÄUFIGE PROBLEME IM B2B

BUDGET EINARBEITUNG

ƴSEO wird häufig wie eine 

Kampagne für 5-6 Monate 

getestet und auswertet. Wenn 

es dann keine Erfolge gibt, 

wird es eingestellt.

ƴDigitalisierung und auch SEO 

ist ein nie endendes Projekt.

ƴDie meisten Unternehmen im 

B2B geben viel zu früh auf.

ƴDer kurzfristige ROI ist häufig 

wichtiger als nachhaltiger 

und profitabler Traffic.

TECHNOLOGIEN

ƴ Einige Tools sind den Firmen 

oft nicht bekannt.

ƴ Viele Tools = Hoher Aufwand.

ƴ Zu viele verschiedene Logins, 

die am Ende nicht genutzt 

werden.

ƴ Zu wenig oder zu viele Tools.

ƴ Selbst ein gutes Team kann 

ohne passende Technologien 

scheitern.

RESSOURCEN

ƴOft fehlt es an Ressourcen 

für interne Experten und 

externe Dienstleister für 

SEO, Content, Website-

Entwicklung und SEO-

Beratung.

ƴEs ist kein Know-how da, 

um interne Mitarbeiter im 

SEO zu befähigen.

ƴ Eine weitere wesentliche Hürde 

ist, dass B2B SEO nicht gerade 

trivial ist.

ƴ Interne Mitarbeiter und externe 

Dienstleister müssen sich tief 

einarbeiten, sonst wird nur an 

der Oberfläche gekratzt.

ƴ Abstimmungen mit allen 

Stakeholdern und weiteren 

Bereichen wie Marketing und 

Vertrieb kosten viel Zeit.

ƴ Es fehlt meist komplett an 

Prozessen, die Zusammenarbeit 

effizient zu gestalten.
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DABEI LASSEN SICH DURCH AUTOMATISIERUNG AUCH MIT WENIG 
AUFWAND UND KOSTEN GUTE ERFOLGE ERZIELEN. DAS GESCHIEHT 

DURCH MODERNE TECHNOLOGIEN.

ɢGERADE ZU KRISENZEITEN WERDEN IM B2B 
AUFGRUND STEIGENDER KOSTEN DIE 

BUDGETS GEKÜRZT.ɣ
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SEO IST NICHT ALLES
Ohne Digitalisierung klappt es nicht.

SEO ist  nicht  alles
Ohne Digitalisierung klappt 
es nicht,
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MAIN HEADING

DIGITALISIERUNG
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B2B SEO

Trotz der beeindruckenden Vorteile und der enorm hohen Priorität von Google lässt sich feststellen, dass sehr viele B2B-
Firmen SEO nicht für sich nutzen.Viele B2C-Firmen betreiben bereits seit über 10 Jahren SEO und Online-Marketing, teilweise 
auch mit mehreren fest angestellten Online-Experten.

ɤEine Umfrage des Bundesministeriums für Wirtschaft und Energie (BMWi) 
besagt, dass bei rund 60 % der kleinen und mittleren Unternehmen (KMU) die 
Digitalisierung noch Zukunftsmusik ist. ɢ
BMWK

ɢEine Umfrage des Digitalverbandes Bitkom Anfang 2020 ergab, dass sich 58 % 
der CEOs und Vorstände deutscher Unternehmen als Nachzügler in Sachen 
Digitalisierung einstufen.ɣ
Deutsche Wirtschaft läuft der Digitalisierung weiter hinterher

ɤKleine und mittelständische Unternehmen (KMU) in Deutschland hinken in der 
Digitalisierung stark hinterher, viele wurden durch die Corona-Pandemie sogar 
noch weiter zurückgeworfen. Die Digitalisierung hat um fünf Prozentpunkte 
abgenommen und liegt im Vergleich zu 2019 jetzt bei nur 62 Prozent ɝdas ist 
allenfalls ungenügend. ɢ
The progress towards the EU`s Digital Decade ambition, Deloitte LLP

https://www.bmwk.de/Navigation/DE/Home/home.html
https://www.bitkom.org/Presse/Presseinformation/Deutsche-Wirtschaft-laeuft-der-Digitalisierung-weiter-hinterher
https://www.vodafone.com/sites/default/files/2022-03/progress-towards-eu-digital-decade-ambition.pdf
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DIGITALISIERUNG HEISST NICHT, DASS SIE EINE WEBSITE HABEN UND 
EINEN SEO-MANAGER EINSTELLEN. DIGITALISIERUNG HEISST, EIN 

UNTERNEHMEN ZUKUNFTSFÄHIG AUSZURICHTEN.

ɢVIELE B2B FIRMEN HINKEN NICHT NUR IM 
SEO, SONDERN IN DER KOMPLETTEN 

DIGITALISIERUNG HINTERHER.ɣ

13
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EIN SEO MANAGER IST WICHTIGɨ
B2B SEO

ɨ es braucht aber auch Prozesse in Tools! Ohne einen guten und motivierten SEO-Manager (oder Agentur) geht es nicht. Die 
Teams müssen aber auch durch passende Tools befähigt werden. Sonst bleibt SEO, vor allem in Inhouse-Teams, eine 
Sisyphusarbeit. Erfolge treten langsamer ein, als möglich wäre.

85%
Know-How-Transfer in Schulungen / Workshops

Abstimmung mit Stakeholdern, Product Managern usw.

Keyword-Analysen

Texte auf SEO-Kriterien prüfen

Tickets für Technik

Reportings

Usw.
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LÖSUNG
Automatisierung durch Technologien. So lässt sich 
datengetrieben und ohne Aufwand ein ganzes 
Unternehmen SEO ready machen.

Lösung
Automatisierung durch 
Technologien . So lässt sich 
datengetrieben und ohne 
Aufwand ein ganzes 
Unternehmen SEO ready
machen.
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SEO IST KEIN ONLINE MARKETING KANAL!
B2B SEO

SEO

Content
Magazin, Glossar, 

Ratgeber, etc.
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Marketing
Wie uns was 

suchen meine 
Kunden?

Social Content
Teilen 

hochwertiger 
Inhalte

MARKETING

Online PR
Reichweite auf 

themenrelevanten 
Websites

Ladezeit
Desktop / Mobil, 

Pagespeed, Größe, 
ɨ

Uptime
Wie oft ist der 

Shop nicht 
erreichbar? 

Warum?

Security
SSL, Malware, 
Mixed Content, 

etc.

IT

Technik
404, 500er,  uvm.

Artikel
Produkt-Texte, 

Länge? Keywords?

Kategorien
Kategorie-Texte, 

Länge? Keywords?

PRODUKT-PFLEGER

SEA
Top Keywords? 

Neue Keywords?

Affiliate
Neue Domains? 

Backlnks?

Social
Teilen 

hochwertiger 
Inhalte

ONLINE-MARKETING

Usability
CR, Verweildauer, 
Fehler, Pagespeed, 

ɨ

SEO ist im Gegensatz zu SEA oder Affiliate kein Online Marketing Kanal sondern viel mehr eine Sammlung von Best-Practice 
Prozessen. Diese beeinflussen die gesamte Firma!

Content Konzepte und 
Redaktionspläne

Online PR / 
Linkbuilding Konzepte 

Schulungen Überwachung der 
aufgebauten Backlinks

Infos wenn es 
technische Probleme 

gibt
Relaunch-Begleitung

Technik Konzepte Ladezeiten-
Überwachung

Keyword-Recherche

Schulungen damit 
Texte SEO-Konform 

werden

Nutzung von SEO-SEA-
Synergien

Ermittlungs neuer 
Backlinks & Affiliates

SEO Content & Social 
Synergie Nutzung

Keyword-Recherche für 
SEO & SEA

Wettbewerbs-
Überwachung zur 

Inspiration

Recherche neuer 
passender Websites

News-Recherche bei 
neuen Standards und 

Möglichkeiten

Recherche neuer Tools 
& Schulungen Erfolgsmessung

Technische Fehler und 
Ladezeiten bzgl. 

Usability

Prüfung von 
Wettbewerbern
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DIE LÖSUNG LIEGT IN DER AUTOMATISIERUNG.

ɢMANUELL KANN DIE VIELZAHL AN AUFGABEN 
NICHT GESTEMMT WERDEN. FIRMEN DIE DAS 
NICHT ERKENNEN VERSINKEN IM CHAOS UND 

IN DEN KOSTEN!ɣ
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80% DER AUFGABEN SIND AUTOMATISIERBAR!

PERFORMANCE SUITE (SEO-TOOL)

ECOMMERCE TEAM
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B2B SEO

TEXTER

ENTWICKLER

MARKETING

FÜHRUNGSKRÄFTE

FIRST-LEVEL SEO (automatisiert & 24/7)

EXTERNE DIENSTLEISTER

WEBSITE

PRODUKT-PFLEGER

SEO MANAGER / AGENTUR
SECOND-LEVEL SEO

TECHNIK

LINKBUILDING

REPORTING

ALERT SYSTEM

ABSTIMMUNG

CONTENT

KEYWORDS

DATAWAREHOUSE

KI / GPT

WETTBEWERB ROI-MESSUNG COLLABORATION

TERMINE SCHULUNGEN FEINSCHLIFF FEEDBACK

STRATEGIE KONZEPTE BUDGETS AUDITS

80%

20%

SEO muss zunächst in First-Level und Second-Level unterteilt werden. First-Level Aufgaben sind automatisierbar während 
für Second-Level-Aufgaben SEO-Berater benötigt werden. Das spart wertvolle Ressourcen, Geld und verbessert die Qualität.

SEO UNIT
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DIE DEVISE LAUTET SPÄTESTENS HEUTE: MAXIMALE ERGEBNISSE MIT 
MINIMALEM AUFWAND.

ɢTECHNOLOGIEN SIND DIE ZUKUNFT VON 
SEO. GERADE ZU KRISENZEITEN.ɣ

19



www.onlinesolutionsgroup.de

KEYWORDS
Die richtige Keyword-Strategie ist im B2B 
entscheidend.

Keywords
Die richtige Keyword -
Strategie ist im B2B 
entscheidend.
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B2B SEO
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HÄUFIGE PROBLEME

SUCHVOLUMEN

ƴ Häufig haben B2B Keywords 

wenig Suchvolumen

ƴ Es bedarf also einer smarten B2B-

SEO-Strategie, um für ausreichend 

viele, aber relevante Keywords gut 

gefunden zu werden, damit am 

Ende genug Traffic erzeugt 

werden kann, um Ihre Umsatz-

Ziele erreichen.

ƴ Selbst wenn sich ein Interessent 

meldet, dauert es trotzdem häufig 

weitere 6-24 Monatebis eine 

Beauftragung erfolgt

WETTBEWERB

ƴ Oft gibt es bereits auch im B2B 

viele Anbieter auf dem Markt, die 

im SEO schon längere Zeit aktiv 

sind.

ƴ Deshalb müssen Sie versuchen, 

SEOperfekt für Ihr B2B-Business 

aufzubauen, damit Sie sich hier 

bei relevanten Keywords 

durchsetzen können.

ƴ Einige der Firmen geben hier 

frühzeitig auf.

B2C

ƴ Während Produkte und Leistungen 

für Endverbraucher meist doch 

recht einfach erklärt sind, wird es 

im B2B-Bereich häufig viel 

spezieller. Es ist wichtig den 

Kunden, die Produkte, Leistungen 

und die Zielgruppe richtig zu 

verstehen, damit passende 

Keywords, Inhalte und Konzepte 

erstellt werden können.

ƴ Häufig gibt es auch das Problem, 

dass es bei Keywords gewisse

Überschneidungen oder 

Abgrenzungsproblememit B2C gibt

Die richtige Auswahl der Keywords und ein ordentliches, umfangreiches Keywordset stellt für viele B2B-Firmen immer noch 
eine große Hürde dar.
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SUCHVOLUMEN & CPC
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B2B SEO

HOHE KOSTEN

ÁDas Suchvolumen im B2Bist meist deutlich geringer 
als im B2C.

ÁDas geringe Suchvolumen ist hier unter anderem 
auch eine der Ursachen für die hohen Klickkosten. 
Einige Anbieter bieten hier auf Keywords mit sehr 
wenig Suchvolumen, was den Wettbewerbsdruck 
und somit die Klickkosten in die Höhe treibt.

ÁDa die CPCs im B2B häufig sehr hoch sind, sollten 
Sie immer versuchen, die Top-SEA-Keywords auch im 
SEO zu optimieren.
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SEO vs. SEA
B2B SEO
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SEA ist zwar nicht nachhaltig und hat häufig nicht die gleiche Qualität wie SEO-Traffic, trotzdem sollte es keine B2B-Firma 
per se ignorieren. Dennoch bleibt SEO der einzige nachhaltige Kanal! Wer es schafft sich hier zu behaupten, erzielt Top-ROIs.

23
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SUCHVOLUMINA
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B2B SEO

Keywords im B2B haben meistens ein geringeres Suchvolumen. Im B2C gibt es grundsätzlich ca. 84 Mio. Endverbraucher in 
der Bundesrepublik, Firmen dagegen gibt es ca. 3 Millionen. Es ist also klar, dass die Keywords seltener gesucht werden.
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SUCHVOLUMINA ɝWEITERE BEISPIELE

25

B2B SEO
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HÄUFIGE FEHLER
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B2B SEO

Viele SEO-Agenturen und SEO-Manager machen folgenden Fehler. Es werden zu wenig Keywords gewählt, die in Summe zu 
wenig Suchvolumen ergeben. So wird keine Reichweite aufgebaut!

ɤnurɢ 40 Keywords à 70 SV = 2.800 
Suchanfragen pro Monat

Klickrate in der Top3 von 10% (kann durch z.B. Google 
Ads Anzeigen deutlich geringer ausfallen) 

2.800 Suchanfragen pro Monat x 10 % Klickrate = 280 
Besucherpro Monat

280 Besucher x 1 % Conversionrate = Nur 2,8 Anfragen pro 
Monat.

Keywordauswahl

SEO CTR

SEO Besucher

Conver-
sion
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DURCH EIN ZU KLEINES KEYWORDSET KÖNNEN ZIELE NICHT 
ERREICHT WERDEN. JE MEHR KEYWORDS SIE FINDEN, DESTO MEHR 

SEO-REICHWEITE KÖNNEN SIE AUFBAUEN. 

ɢJE NACH BRANCHE BENÖTIGEN VIELE B2B-
FIRMEN 2-10 ANFRAGEN, UM EINEN KUNDEN 

ZU GEWINNEN. VIELE FIRMEN MÖCHTEN 
AUCH NICHT JEDEN KUNDEN IN DIE 

BETREUUNG AUFNEHMEN.ɣ

27
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CASE
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B2B SEO

BESUCHER

ÁÜber ein Keyword, mit einem recht hohen 
monatlichen Suchvolumen von 2.900, werden 
lediglich 15-17 Besucher pro Monat generiert. Das 
Ranking variiert hier auf Platz 3-7. 

ÁBei einer durchschnittlichen Klickrate von 10 % auf 
Seite 1 müssten hier 290 Besucher pro Monat 
generiert werden.

ÁDas ist aber nicht der Fall und variiert pro Keyword 
und Branche. Vor allem, wenn viele Google-Ads-
Anzeigen vor den organischen Ergebnissen 
erscheinen.
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B2B SEO

SEO Manager LaufwerkKeyword-Analyse

DAS PROBLEM: OLD SCHOOL KEYWORD-ANALYSE
Die SEO-Agentur oder der Inhouse-SEO erstellt zu Beginn eines SEO-Projekts eine Keyword-Analyse. Diese wird in Excel irgendwo 
abgelegt und dann nicht mehr verwendet. Im besten Fall findet eine Abstimmung mit weiteren Mitarbeitern ab, die z.B. die Texte 
erstellen. Dieser Prozess ist jedoch weder modern noch nachhaltig. Es werden meist auch viel zu wenige Keywords ɤvorgegebenɢ.

Product 
Manager

SEO-Prüfung 
durch den 

SEO-Manager

29
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EINMALIGE KEYWORD-ANALYSEN SIND NICHT SINNVOLL
B2B SEO

30

ANALYSE

ERSTELLUNG

OPTIMIERUNG

Laufende neue Daten von 
Google und aus Tools

DATEN MÜSSEN AKTUELL SEIN

ÁTeilweise vergehen in B2B Unternehmen von der 
Absprache zwischen SEO Manager und Product 
Manager und der Keyword-Analyse bis hin zur 
Content-Erstellung Wochen bis Monate.

ÁRoadmaps und Keyword-Analysen, die vor Monaten 
erstellt wurden, sind dann schon wieder veraltet.

ÁEs gibt unzählig viele und immer wieder neue 
Suchbegriffe, die für Ihr Unternehmen relevant sein 
können. Teilweise ändert sich auch der 
Sprachgebrauch und oder das Suchvolumen mit der 
Zeit. Um kontinuierlich zu wachsen, sollten 
regelmäßig neue Keywords identifiziert werden.

ÁDer Prozess muss iterativ sein und immer aktuelle 
Daten berücksichtigen ɝsonst laufen Sie nur der 
Vergangenheit hinterher.
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SEOKEYWORDS

REDAKTEUR / 
PRODUCT-MANAGER

31

B2B SEO

BEISPIEL: TEXTERSTELLUNG

TEXT USER FERTIGER 
TEXT

GESAMTER PROZESS IN DER PERFORMANCE SUITE (PS)

WAS SUCHEN USER?

Welche Keywords haben 

welches Suchvolumen? Die 

PS schlägt passende 

Alternativen vor!

GPT / KI

Die GPT-Integration in der 

PS erzeugt die komplette 

Produkt-/ Leistungs-

Beschreibung automatisch.

SEO CHECKS

Jeder Text wird 

automatisch auf über 100 

SEO-Kriterien geprüft z. B. 

Textlänge, uvm.

MARKTFORSCHUNG

Direkt von Google selbst 

ermitteln die PS welche 

Fragen User zur Leistung / 

Produkt stellen!

Diese Schritte sind notwendig um einen optimalen Text zu erzeugen. In der Praxis wären dafür mindestens 3-4 SEO-Tools 
und einige Schulungen + viel Aufwand nötig. Mit der (PS) sparen Sie Zeit und verbessern die Performance!
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SCHRITT 1: KEYWORDS VOR TEXTERSTELLUNG
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B2B SEO

BRAINSTORMING

ÁSuchen Sie immer relevante Keywords BEVOR Sie 
anfangen Content zu produzieren.

ÁNur so wissen Sie, welche Begriffe Ihre User wirklich 
suchen.

Brainstorming Ą für 
welche Keywords 

möchte ich ranken?

Weitere Vorschläge 
für alle Begriffe. 
Passen diese zu 

meinem Angebot?

Werden die 
Keywords überhaupt 

gesucht?
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MAIN HEADING

SCHRITT 2 A: KEYWORDS ERGÄNZEN ANHAND ECHTER USER-DATEN
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B2B SEO

Nirgendwo sind die User so ehrlich wie bei Google. Die PS speichert täglich die Daten zu Ihren Keywords. So können Sie Ihre 
Texte mit relevanten Infos ergänzen und die Infos zur Recherche nutzen. Jeder Nutzer kann einfach weitere Keywords finden und
ergänzen.

Welche Infos sind laut Google zu 
dem Keyword relevant

Welche Fragen stellen User die nach 
ɤZeiterfassungɢ suchen? Welche 
Zusatz-Keywords sind relevant? 
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MAIN HEADING

SCHRITT 2 B: ECHTE USER-DATEN
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B2B SEO

Kein Tool ɤverstehtɢ das Suchverhalten besser als Google. Daten helfen dem Autor bei der Recherche ɤwas wollen User wissenɢ 
und machen den Text informativer. Das Keywordset lässt sich so laufend erweitern.

Welche Zusatz-Keywords sind 
relevant? 

Wofür ranke ich schon?

Spannende Keywords direkt im 
Keyword-Pool speichern
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SCHRITT 3: GOOGLE SEARCH CONSOLE
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B2B SEO

MIT WENIGEN KLICKS

ÁDie SearchConsole wird leider in vielen Firmen nur 
vom SEO-Manager geprüft, liefert jedoch extrem 
viele wertvolle Daten.

ÁDurch eine einfache API Einbindung können auch 
alle Nicht-SEOs spielend leicht Keywords prüfen und 
ergänzen.

ÁVor allem im B2B SEO ist die Search Console 
elementar, um neue Ideen für Keywords und 
ungenutzt Potentiale zu finden!
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CONTENT
Content entlang der Customer Journey

Content
Content entlang der 
Customer Journey.
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85%

Á Podcasts
Á YouTube Videos
Á Studien
Á Blog Posts

CEO

Á Social Media Posts
Á Whitepaper
Á Podcasts 
Á YouTube Videos
Á E-Mail Marketing
Á Community Engagement

ACCOUNT MANAGER

Á Case Studies
Á Podcasts
Á Whitepaper
Á Industrie Reports
Á Studien

ABTEILUNGSLEITER

Á Blog Posts
Á Industrie Reports
Á Influencer / Empfehlung
Á Studien

SALES MANAGER

NUTZER IM FOKUS
B2B SEO

Im B2B Bereich muss der Content unterschiedliche Personas (Zielgruppen) an verschiedenen Stellen des Kaufprozesses 
ansprechen. Überlegen Sie, für welche Personen und Zielgruppen welche Inhalte und Themen relevant sind. SEO ist nur ein 
Teil der gesamten Content-Strategie.
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ENTLANG DER COSTUMER JOURNEY
B2B SEO

Entscheidungs-
phase

Angebots-
bewusstsein

Lösungs-
bewusstsein

Bedürfnis oder Problem-
bewusstsein

Kein BewusstseinInformative Inhalte im Magazin, Blog-Artikel, 
Videos

Whitepaper, Studien, Fachartikel

Umfangreiche Produkt bzw. Leistungsbeschreibungen, 
Reports, Testberichte, FAQs

Case Studies, Rezensionen, Testimonials

Whitepaper, Studien, Webinare, Reports, 
Fachartikel 

Der Content muss entlang der Costumer Journey aufgebaut 
werden. Insbesondere informationsorientierten Anfragen nutzen 
User primär SEO als Kanal (Google Suche).  Auch allgemeinere 
Themen sind wichtig (z.B. nicht nur ɤCRM Systemɢ sondern auch 
ɤVertrieb optimierenɢ)
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CONTENT UND KAUFINTERESSE
B2B SEO

S
ea

rc
h 

Vo
lu

m
e 

User Intent 

INFO INVESTIGATION TRANSACTIONAL

HEAD BODY TAIL

Kaufinteresse gering 

Kaufinteresse hoch 
Shop-
system

Welches Shopsystem für 
KMU

Shopsystem Vergleich
CONTENT & SEO

ÁBei Informativen Inhalten erzielen können Sie
im B2B Keywords mit höherem Suchvolumen 
abdecken.

ÁKeywords für informative Inhalte haben häufig 
das höchste Suchvolumen, leider aber auch die 
geringste Conversionrate, da die User primär auf 
der Suche nach Informationen sind und noch 
nicht konkret nach einem Anbieter suchen.

ÁDasist dennoch  wichtig, um genügend 
Reichweite für den Lead-Funnel aufzubauen!

ÁDamit die Inhalte aber auch ranken und 
gefunden werden, müssen Sie vieles richtig 
machen.Um SEO kommen Sie hier nicht herum
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DIESES PROBLEM LÖSEN SIE AM BESTEN DURCH SMARTE TOOLS, DIE 
BEI DER CONTENT-ERSTELLUNG HELFEN UND DIE TEXTE 

AUTOMATISCH AUF SEO-GESICHTSPUNKTE PRÜFEN.

ɢDAS GRÖSSTE PROBLEM BEI DER CONTENT-ERSTELLUNG IST, 
DASS DIE MENSCHEN, DIE SICH GUT MIT DEN 

PRODUKTEN/LEISTUNGEN AUSKENNEN, IN DER REGEL KEINE 
AHNUNG VON SEO HABEN UND ANDERSHERUM DIE SEO-

REDAKTEURE ZU WENIG KNOW-HOW ZU DEN PRODUKTEN UND 
LEISTUNGEN DER JEWEILIGEN B2B-FIRMA.ɣ

40
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HERAUSFORDERUNG IM CONTENT
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B2B SEO

JEDER ERSTELLT CONTENT, ES GIBT 
ZU VIEL DAVON!

ÁDie meisten Texte ranken nicht. 

Á Im Beispiel rechts gibt es 7.3 Milliarden andere 
Ergebnisse. Davon schaffen es lediglich 10 auf Seite 
1.

ÁOhne Ranking kein ROI.

ÁDamit der Content rankt, muss alles stimmen! 

ÁPrüfung via Word-File ist nicht ausreichend (keine 
Prüfung der URL, Textlänge, usw.)

ÁDurch GPT / ChatGPT wird es künftig noch mehr 
Content geben!
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MAIN HEADING

AUS DER PRAXIS
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B2B SEO

An diesem Tag wurde ein Text 
veröffentlicht Ą das Ranking für 

das gewählte Keywords ist 
weiterhin auf Position 100

Häufig werden leider Texte erstellt, die am Ende gar nicht ranken. Hier fehlt es in B2B Firmen zu oft an Prozessen. SEO Manager kommen dann oft 
nicht hinterher, alle Texte vor Livegang zu prüfen. Dabei lässt sich das mit einfachen Tools, auf die jeder Zugriff hat, einfach lösen.
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SEO ALS STANDARD
B2B SEO

Produkt-Texte

43

Testberichte Blog-ArtikelRatgeberGlossar FAQ Handbuch / 
Anleitungen Landingpages

Jeder Content, vom Blog-Artikel bis zur Leistungsbeschreibung sollte ohne Zusatz-Aufwand seo-konform auf die Website 
gestellt werden. Hierfür dürfen weder Schulungen noch manuelle Checks nötigt sein! Manuell ist das zu aufwändig + ein 
Mensch kann die zahlreichen Checks nichts leisten.

B2B-SHOPBLOG CMS

PERFORMANCE SUITE (SEO-TOOL)

FIRST-LEVEL SEO (automatisiert & 24/7)

TEXTLÄNGE

SUCHVOLUMEN

KEYWORDS

META TAGS

USER-FRAGEN

DUPLICATE 
CONTENT

URL

KW-DICHTE

KI / GPT

RECHTSCHREIBUNG WETTBEWERBER RANKINGS

SEO-MANAGER / SEO-
AGENTUR

Kann optional über die 
Texte drüber schauen und 
zusätzliche Tipps geben. 
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KEYWORDS

45

B2B SEO

TOOL-GESTÜTZTER CONTENT-PROZESS

KEYWORDS FINDEN

Á Automatisches finden 

passender Keywords

Á Was wird gesucht?

Á Zusatz-Keywords prüfen

Á Welche Textlänge ist 

optimal

Á Wie häufig verwenden 

andere das Fokus-Keyword

Á Meta Tags, URL, usw.

Á Für ein Prio-Keyword 

entscheiden (anhand SV, 

User-Intent und 

Ranking)

Á Recherchieren (im Tool) 

ɝ was wollen User zu 

dem Thema wissen?

Á Texte erstellen

Á Welche Keywords 

werden noch gesucht?

Á Was für Fragen stellen 

User zu dem Keyword 

bei Google?

Á Podcasts, Videos, etc.

RANKINGS PRÜFEN FOKUS KEYWORD TEXT-ERSTELLUNG

PFLICHTEN-HEFT

Á Anderer Texter sollte 

den Text kurz 

gegenlesen

Á Prozess im Tool

SEO-TIPPS ECHTE USER DATEN

Á Gibt es bereits ein 

Ranking? Dann 

vorhandenen Text 

optimieren. 

Á Sonst neuen Text 

erstellen.

KORREKTORAT

Á Sobald der Text online 

ist wird automatisch 

geprüft wie das Ranking 

und der Traffic steigt.

ERFOLGSKONTROLLE

Der gesamte Prozess wird in der Performance Suite abgebildet und ist somit von jedem nutzbar: https://www.performance-suite.io/content-tool/

ALLE TEXTE 
SIND IN EINER 

ÜBERSICHT 
GESPEICHERT 
UND WERDEN 
PERMANENT 

AUF RANKINGS 
UND SEO-
KRITERIEN 
GEPRÜFT

https://www.performance-suite.io/content-tool/


www.onlinesolutionsgroup.de

MAIN HEADING

BESSERER CONTENT DURCH TECHNOLOGIEN
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B2B SEO

Über 40 Sprachen ɝ
Rechtschreibung & 

Grammatik

Meta Tags: Länge, 
Keyword-Nutzung, 

etc.

SEO-Check

Überschrift: 
Keyword Nutzung

SEO-Score: Live-
Bewertung des Texts 

anhand über 100 Checks

Wie lang muss mein 
Text werden? wie viele 
Wörter brauche ich zum 

ranken?

GPT Anbindung: 
Komplett texte auf 

Klick

Vergessen Sie Word bei der Texterstellung. In Word lassen sich keine Checks prüfen und Sie verschwenden zusätzliche Zeit. 
In der Performance Suite werden alle Texte in Echtzeit auf alle relevanten Faktoren geprüft.
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CONTENT MIT KI
ChatGPT & CO ändern die Arbeitsweise

Content mit  KI
ChatGPT & CO ändern die 
Arbeitsweise.
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WER PROZESSE UND AUFWÄNDE IM CONTENT NICHT VERSCHLANKT WIRD 
SCHNELL VOM WETTBEWERB ABGEHÄNGT. KI UND AUTOMATISIERUNG JETZT 

MIT SEO NUTZEN, UM MAXIMAL ZU SKALIEREN!

ɢCHATGPT & CO ÄNDERN ALLES. IM B2B 
VERGEHEN ABER OFT WOCHEN BIS MONATE 

BIS EIN TEXT LIVE GESTELLT WIRD. DAS 
SOLLTE SICH ÄNDERN.ɣ
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GPT / OPENAI INTEGRATION
B2B SEO
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Mit der Performance Suite erstellen Sie 
ganze Texte mit über 5000 Wörtern in 
ca. 90 Sekunden

PERFORMANCE SUITE

Erstellte Texte werden automatisch auf 
Rechtschreibung und Duplicate Content 
geprüft.

Echte User-Fragen können direkt via KI 
beantwortet werden! So enthält Ihr Text 
das was User wirklich interessiert.

Sie benötigen keine Prompts um 
automatisch Texte generieren zu 
können. Das macht die PS für Sie!

Die PS prüft vollautomatisch ob die mit KI 
erzeugten Texte ranken, welchen Traffic-
Wert sie generieren und vieles mehr.

Erzeugen Sie so in kürzester Zeit Texte 
die bei Google und Ihren Usern 
performen!
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SEO-TRAFFIC WACHSTUM x 10 IN 12 MONATEN!
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B2B SEO

B2B CASE ɝVERGLEICH ZU SEA

ÁDieser kostenlose SEO-Traffic würde im SEAüber 
220.000ɱ kosten!

ÁDas ist ein absoluter Wettbewerbsvorteil und für alle 
Content-Bereiche interessant (Blog, Leistungen, 
Produktseiten, Karriere, Standorte, usw.).
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CASE

51

B2B SEO

B2B CASE

ÁHier ein B2B Case, bei dem wir den Traffic innerhalb 
von 12 Monaten verzehnfachthaben

ÁDie Texte wurden natürlich manuell nachoptimiert, 
die richtige Keywords gewählt usw. ɝganz ohne 
Manpower und Know-how geht es nicht.

ÁDennoch können so in kurzer Zeit bessere Texte 
erstellt werden: Sie können innerhalb 1-2h 2000-
5000 Wörter lange Texte erstellen.

ÁDie Content-Erstellung z.B. für den Blog ist somit 
schneller und günstiger!
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Aufwand ohne PS
in Stunden

Aufwand mit PS
in Stunden

0,17 0,08

0,50 0,25

5,00 1,5

0,50 0,00

0,50 0,25

0,50 0,50

0,08 0,08

0,17 0,00

7,42 2,66

ÁResearch

ÁSEO Check Content

ÁKeywordanalyse pro Text

ÁKorrektur & Abstimmung

ÁContenterstellung

ÁVeröffentlichung (CMS Pflege)

ÁErfolgskontrolle (Rankings, Traffic etc.)

AUFWAND PRO 
TEXT

BEISPIEL

ÁAufwände für einen ca. 2.000 Wörter langen Text 
inkl. SEO-Check und Erfolgskontrolle

ÁBei einem Stundensatz eines Mitarbeiters von ɱ 25,-
kostet ein Text ohne PS ɱ 185,50.  Mit PS hingegen 
nur noch ɱ 66,50.

Á 30 Text ohne PS kosten: ɱ 5.565,-

Á 30 Texte mit PS kosten: ɱ 1.995,-

ÁFinaler Check Live-URL

Summe
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ERFOLGE FEIERN
Holen Sie Ihr Team mit gemeinsamen SEO-Erfolgen ab.

DISPLAY MARKETINGErfolge  feiern
Holen Sie Ihr Team mit 
gemeinsamen SEO - Erfolgen 
ab.
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SEO FEIERN UND MESSEN
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B2B SEO

ROI & ERFOLGE

Á Im B2B ist SEO oft nicht als wichtiger Umsatzkanal 
etabliert.

ÁUmso wichtiger ist es gemeinsam Erfolge zu feiern  
und Kollegen und Stakeholder zu sensibilisieren, z.B. 
Was hat ein Text gebracht?

ÁUnd das nicht nur alle paar Monate im Rahmen 
eines Reportings, sondern vollautomatisiert 
jederzeit.

Á Leider haben in den meisten B2B-Unternehmen 
Nicht-SEOs erst gar keinen Zugang zu Daten und 
SEO-Tools. 

Á In der PS lässt sich als Plug & Play Lösung 
allesautomatisch sofort auswerten und optimieren

Content erstellt
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B2B SEO

Besonders wichtig ist die automatische Erfolgskontrolle.  So kann auch jederzeit sofort nachtoptimiert werden, wenn sich z.B.ein Keyword 
durch Google Updates verschlechtert. 

Hier wurde der 
Text erstellt

Das Ranking 
steigt

Der SEO Traffic 
steigt

Integriert sind Google 
Ads, Google Search C. 

und Bing

Weitere Keyword-
Vorschläge
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WARUM ES MANUELL NICHT GEHT
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B2B SEO

Google testet die Websites in der Top 10 durch verschiedene Techniken. Oft verschwinden die Websites auch 
zeitweise ganz aus der Top 100! Nur tägliche Ranking-Daten sind zuverlässig!

Das Ranking stürtzt mehrere Tage 
komplett ab!

Wenn Sie die Rankings Ihrer Texte 
manuell prüfen und Pech haben 
gehen Sie davon aus das ihr Text 
übehaupt nicht rankt obwohl das 

falsch ist

C Flag = 
Content erstellt. 
Ranking steigt 

sofort!


