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SEO/SEA- Synergien & 
Automatisierung im 
Jahr 2025
Konzept zur Nutzung wichtiger Synergie -
Effekte zwischen SEO und SEA: Keyword -
Strategien, Reporting, Technik, Synergien 
& Automation.
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ONLINE SOLUTIONS GROUP GMBH
WER WIR SIND

Gründung: 

2008

Leistungsportfolio:

Full Service SEO & SEA, 

Technologien 

Kunden:

Über 100 Firmen in 

Betreuung darunter 

Konzerne bis KMU

Firmensitz:

München

Erfahrung:

Über 15 Jahre Erfahrung 

und mehr als 1.000 SEO-

Projekte

Team:

Über 20 SEOs, Google Ads 

Experten, Texter und 

Entwickler in fester 

Anstellung. 
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IN DER PRAXIS NUTZEN DIE MEISTEN FIRMEN DAS  POTENZIAL 
TROTZDEM NICHT, UND DAS OBWOHL VIELE FIRMEN ZWISCHEN 
20.000 ɱ UND 150.000 ɱ PRO MONAT FÜR ADS AUSGEBEN.

ɢJEDER WEISS, DASS DIE SYNERGIEN ZWISCHEN 
SEO UND SEA WICHTIG SIND!ɣ
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SEO/SEA-SYNERGIEN
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SEO/SEA-SYNERGIEN  

SEO DATEN FÜR SEA 

ƴ SEO-Rankings für SEA-Manager

ƴ Search Console Daten

ƴ Echte User-Fragen, um die Zielgruppe zu 

verstehen + für LPs

ƴ SEA-Budget bei Top-Rankings einsparen

ƴ Headlines und Meta Tags für Anzeigen

ƴ SEO-Checks z. B. Ladezeiten, Technik, etc. 

halten SEA-Landingpages stabil

ƴ Schnell guter Content für neue LPs dank 

KI und SEO-Checks

ƴ Hoher Qualitätsfaktor dank einwandfreier 

Technik & optimierter LPs

SEA DATEN FÜR SEO

ƴ Impressionen, Klickraten oder CPC-

Entwicklungen aus dem SEA für SEOs

ƴ Keywords aus dem SEA mit hoher 

Performance auch für SEO optimieren

ƴ Anzeigentexte mit guter Performance für 

Meta Tags nutzen

ƴ Verlauf des SEO-Traffics beobachten, 

wenn Keyword im SEA pausiert wird

ƴ Keywords mit schlechten Rankings, aber 

hohem Potenzial im SEA bewerben

GEMEINSAME DATEN

ƴ Keyword-Gap-Analysen: Konkurrenten 

mit Top-Rankings dank Marktanalyse 

finden. Fehlen eigene Inhalte oder 

ranken diese noch nicht, können die 

Inhalte im SEA zunächst getestet 

werden.

ƴ Optimierung von SEO-LPs für UX: 

häufig werden eine Vielzahl von 

Keywords im SEO abgedeckt, die auch 

für SEA genutzt werden können - um 

diese noch userfreundlicher zu 

gestalten ist Input aus SEA oft 

hilfreich.

Für unsere Kunden nutzen wir folgende bewährte Synergien. Konkrete Praxis-Beispiele folgen auf den 
nächsten Folien. 
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Keyword - Daten
Nutzung aller Keyword -
Daten für mehr Performance 
und Reduzierung der Kosten!
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SO KÖNNEN DIE KOSTEN REDUZIERT WERDEN, WÄHREND DIE 
UMSÄTZE ERHÖHT WERDEN!

ɢDIE FOLGENDEN BEISPIELE ZEIGEN WIE EINFACH 
SYNERGIEN GENUTZT WERDEN KÖNNEN.ɣ
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MAIN HEADING

1. ALLE KEYWORDATEN IN EINER ANSICHT
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SEO/SEA-SYNERGIEN

SEA-Daten

Spalten sind frei 
einstellbar

Alle Daten in einer 
Ansicht (Ads, GSC, 

etc.)

Search Console 
Daten (keine 

lokalen Rankings)

OSG Crawler Daten 
(lokale Rankings)

BWT Daten
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MAIN HEADING

2. NEUE KEYWORDS AUS DEM SEO INS SEA ÜBERNEHMEN
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SEO/SEA-SYNERGIEN

Diese Keywords 
könnten im SEA 

beworben werden

Identifzieren von 
Keywords mit Klicks 

aber schlechten 
oder 

durchschnittlichen 
SEO-Positionen.

Im SEA werden diese 
Keywords gar nicht 

beworben oder 
haben zu geringe 
CTRs Ą Stärker 

bewerben

Keywords mit 
Potenzial: Schlechte 

Position und 
dennoch Klicks im 

SEO
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MAIN HEADING

3. NEUE SEA-KEYWORDS FINDEN (BSP. ɤGÜNSTIGES SEOɢ) I
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SEO/SEA-SYNERGIEN

Täglich automatisch 
neue verwandte 
Suchanfragen für 
jedes hinterlegte 

SEO-Keyword. 
Dadurch laufend 
neue Keyword-
Ideen für SEO & 

SEA!

Darstellung der 
Klickpreise für SEA 
und Suchvolumen

Texte für neue 
Keywords mit KI 

erstellen, um 
passende LP für SEA 

zu erzeugen

Passende 
vorhandene SEO-
URL mit Ranking. 

Diese kann für SEA 
genutzt werden.
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MAIN HEADING

4. WEITERE BEISPIELE (BSP. ɤGÜNSTIGES SEOɢ) II
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SEO/SEA-SYNERGIEN

Via Action Icons 
kann das Keyword 

ins Monitoring 
aufgenommen 

werden, Content 
geplant oder 

erstellt werden + 
Backlinks ermittelt 

werden

Diese Keywords 
sind relevant, 

ranken im SEO aber 
schon gut. Trotzdem 
im SEA bewerben?

Sollten 
Marktbegeleiter im 

SEA beworben 
werden? Das 

Suchvolumen ist 
spannend (gelb).

Passende 
vorhandene SEO-
URL mit Ranking. 

Diese kann für SEA 
genutzt werden. 

(rot)

Das Interesse an 
kostenlosen 

Services ist groß. 
Gibt es kostenlose 

Checker die 
beworben werden 

können? (blau)
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MAIN HEADING

5. ZIELGRUPPE VERSTEHEN DANK ECHTER USERFRAGEN 
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SEO/SEA-SYNERGIEN

Besseres 
Verständnis für 
Probleme und 

Fragen der User: 
Anzeigentexte, FAQ 

auf SEA-LP, 
Werbemittel, usw.

Echte Userfragen 
für das Keyword 
ɤaugen lasern 
lassenɢ. Fragen 
werden täglich 

aktualisiert. 

Datum zeigt, wie 
aktuell die Fragen 

sind.
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MAIN HEADING

6. KOSTEN IM SEA SPAREN
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SEO/SEA-SYNERGIEN

Bei guten 
Positionen im SEO, 

besteht die 
Möglichkeit diese 

im SEA einzusparen

Export-Möglichkeit 
& Einstellung der 
Spalten mit allen 

Daten aus Ads, GSC, 
SEO, Bing, usw.

OSG Crawler zeigt 
lokale Rankings an 

(GSC zeigt nur 
Durchschnitt aus 

dem ganzen Land)

Google Search 
Console (GSC) + 

eigene SEO Ranking 
Daten für alle SEA 

Keywords 
automatisch 

integriert

Vorsicht bei 
Rankings aus der 

GSC (diese sind oft 
sehr ungenau (da 

nicht regional 
sondern national)

Bing Daten
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MAIN HEADING

7. SEO LANDINGPAGES NUTZEN

13

SEO/SEA-SYNERGIEN

Top SEO-Content 
analysieren und SEA-

Keywords daraus ableiten 
und auch als SEA-LPs 

nutzen.

Durch Retargeting-
Kampagnen lassen sich 
Nutzer, die informative 
SEO-Inhalte besucht 
haben, gezielt erneut 

ansprechen. 

Abnehmenden Traffic mit 
SEA-Kampagnen 

ausgleichen.
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MAIN HEADING

8. INDIVIDUELLE SELEKTION DER SEO-KEYWORDS FÜR SEA
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SEO/SEA-SYNERGIEN

Filter der Keywords 
mit geringen CPCs 

aber hohem 
Suchvolumen, für 
die Ads bei Google 
erscheinen und im 
SEO noch schlecht 
platziert sind. Ą
Potenzial für SEA

Export mit 
rankender URL

So nutzt SEA den 
gesamten 

Keywordpool von 
SEO. In der PS 

lassen sich im SEO 
10.000-200.000 
Keywords täglich 

monitoren. 

Filter nach hohem 
CPC z. B. unter 5 ɱ

Filter nach hohem 
Suchvolumen z. B. 
ab 500 pro Monat

Filter nach 
Keywords bei denen 

Ads erscheinen

Filter nach 
Positionen 

außerhalb der Top 
10
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MAIN HEADING

9. TEURE SEA KEYWORDS IM SEO HINZUFÜGEN + OPTIMIEREN
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SEO/SEA-SYNERGIEN

SEA-Keywords mit 
hohen CPCs  aber 
guter Performance 

identifizieren

Keywords für SEO 
finden, direkt 

hinzufügen und 
optimieren 

(Content, Links, etc.)

Sortieren nach den 
gewünschten 

Kennzahlen z. B. 
hohem CPC

Keywords, die 
bereits gut ranken 
könnten z. B. direkt 

im SEA pausiert 
werden. Das Budget 

könnte dann für 
Keywords genutzt 

werden, für die man 
im SEO noch nicht 

rankt.
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MAIN HEADING

10. TEURE SEA KEYWORDS IM SEO OPTIMIEREN
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SEO/SEA-SYNERGIEN

Hier wurde ein Text 
für das SEA-

Keyword erstellt. 
Das Ranking steigt. 

Die PS zeigt 
automatisch ein C-
Flag an wenn ein 

Text veröffentlicht 
wurde.

Vorhandener Text 
(falls vorhanden) 

kann importiert und 
mit der Content-

Maske (SEO-Checks 
+ KI) optimiert 

werden.
https://www.youtub
e.com/watch?v=Ylpt
netB8Fw&list=PLv4
aiSfZaR4khd3QnAos
pqRky2LLycgwI&in

dex=7

Dank eines 
Backlinks stieg das 
Ranking auf Platz 1. 

Platz 1 für das 
Keyword ɝdas SEA-

Budget kann nun 
eingespart werden

https://www.youtube.com/watch?v=YlptnetB8Fw&list=PLv4aiSfZaR4khd3QnAospqRky2LLycgwI&index=7
https://www.youtube.com/watch?v=YlptnetB8Fw&list=PLv4aiSfZaR4khd3QnAospqRky2LLycgwI&index=7
https://www.youtube.com/watch?v=YlptnetB8Fw&list=PLv4aiSfZaR4khd3QnAospqRky2LLycgwI&index=7
https://www.youtube.com/watch?v=YlptnetB8Fw&list=PLv4aiSfZaR4khd3QnAospqRky2LLycgwI&index=7
https://www.youtube.com/watch?v=YlptnetB8Fw&list=PLv4aiSfZaR4khd3QnAospqRky2LLycgwI&index=7
https://www.youtube.com/watch?v=YlptnetB8Fw&list=PLv4aiSfZaR4khd3QnAospqRky2LLycgwI&index=7
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CHECKLISTE
SEO/SEA-SYNERGIEN
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Check Bereich Informationen Wird genutzt 
(ja / nein)

1 Rankings SEO-Rankings an SEA-Manager weitergeben

2 Userdaten Echte User-Fragen nutzen, um die Zielgruppe zu verstehen + für Landingpages zu 
nutzen 

3 Einsparungen SEA-Budget bei Top-Rankings im SEO einsparen

4 SEO-Checks SEO-Checks, z. B. Ladezeiten, Technik, etc., halten SEA-Landingpages stabil

5 Landingpages Hoher Qualitätsfaktor dank einwandfreier Technik & inhaltlich optimierter 
Landingpages

6 Landingpages SEO-Landingpages nach SEA-Feedback optimieren, besonders bei Keywords, die 
sowohl in SEO als auch in SEA verwendet werden.

7 Keywords Keywords aus dem SEA mit hoher Performance auch für SEO optimieren

8 Anzeigen Anzeigentexte mit guter Performance für Meta Tags nutzen

9 Pausierung Den Einfluss der Pausierung von SEA-Kampagnen auf den organischen Traffic 
überwachen und analysieren.

10 Potenziale Keywords mit niedrigem organischen Ranking, aber hohem Potenzial, in SEA-
Anzeigen aktiv fördern.

11 Keyword-Gap Konkurrenz-Keywords, bei denen die eigenen Rankings schwach sind, durch SEA 
zunächst abdecken und im SEO nachziehen.

12 Strategie Impressionen, Klickraten oder CPC- Entwicklungen aus dem SEA für SEOs
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ALL IN ONE SEO-TOOLS MIT GOOGLE ADS API BRECHEN DATEN-SILOS 
AUF DAMIT ALLE STAKEHOLDER GETRENNT VONEINADER 

ANALYSIEREN UND OPTIMIEREN KÖNNEN. 

"SEO- UND SEA-SYNERGIEN BIETEN VIEL 
POTENZIAL. ES GIBT UNZÄHLIG VIELE 

MÖGLICHKEITEN, WENN DIE DATEN FÜR ALLE 
EINFACH UND JEDERZEIT ZUGÄNGLICH SIND."
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Case
Teilweise Verlagerung der 
Google Ads Budgets in SEO 
zur Optimierung der Top 
SEA- Keywords.
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SO WURDEN IN SUMME ÜBER 68 CONVERSIONS PRO MONAT MEHR 
ERZIELT ɝUND DAS OHNE LAUFENDE KOSTEN. 

ɤIM SEA STANDEN 17.000 ɱ PRO MONAT ZUR 
VERFÜGUNG, WÄHREND IM SEO NUR 10 STUNDEN 

ZUR VERFÜGUNG STANDEN. DURCH EINE 
BUDGETVERSCHIEBUNG KONNTE DIE 

GESAMTPERFORMANCE VERBESSERT WERDEN."
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SEO/SEA-SYNERGIEN

GLEICHBLEIBENDE SEO KOSTEN BEI STEIGENDEM TRAFFIC
Die erreichten Top-Positionen im SEO sorgen für langfristig höheren Traffic, ohne dass das Budget erhöht werden muss. Im 
Gegensatz dazu ist der Traffic im SEA nur so hoch, wie das eingesetzte Budget. SEO ermöglicht somit nachhaltigere 
Platzierungen.
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SEO/SEA-SYNERGIEN

OPTIMIERUNG WICHTIGER KEYWORDS

Neuer Text für das 
Top SEA-Keyword 
ɤbetreutes wohnenɢ 

wurde erstellt

Keyword auf Platz 1 
gestiegen.

Beispielhafte Entwicklung eines der optimierten Top SEA-Keywords im SEO durch hochwertigen Content und Backlinks.

Durch hochwertige 
Backlinks stieg das 
Ranking nachhaltig 

in die Top 10
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SEO/SEA-SYNERGIEN

VERDOPPLUNG DER RANKENDEN SEO-KEYWORDS
Starker Anstieg der rankenden Keywords.

Innerhalb weniger 
Monate konnten die 

rankenden 
Keywords auf über 
1.000 gesteigert 
werden. Damit 

wurden über 550 
Keywords optimiert.

Bei Beginn der 
Optimierung 

rankten etwa 450 
Keywords
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SEO/SEA-SYNERGIEN

ANSTIEG DER KLICKS IM SEO

Verlagerung des 
Ads-Budgets in SEO

Entwicklung des Traffics für die optimierten Keywords im SEO:

Innerhalb weniger 
Monate konnte der 

Traffic über SEO 
deutlich ausgebaut 

werden.
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ERGEBNISSE
SEO/SEA-SYNERGIEN
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SEA SEO

17.000ɱ 1.500ɱ

-3.000ɱ +3.000ɱ

14.000ɱ 4.500ɱ

130 313

-17 +85

113 398

Budgetveränderung

Conversions vorher

Budget vorher

Gleichbleibende 
Kosten

Conversionveränderung
In Summe 68 

Conversions mehr 
pro Monat

Budget neu 

Conversions neu
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Reporting
Häufig fehlen SEA - Managern 
wichtige Berichte, Alerts und 
Checks, die meist den SEOs 
vorbehalten sind!
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NUR WENN SEO UND SEA MANAGER DIE NÖTIGEN INFOS BEKOMMEN 
LASSEN, WIRD DAS VOLLE POTENZIAL AUSGESCHÖPFT. 

ɤEIN OPTIMALES REPORTING IST DIE BASIS FÜR 
DIE NUTZUNG WERTVOLLER SYNERGIEN."



www.onlinesolutionsgroup.de

OPTIMALES SEO / SEA REPORTING
SEO/SEA-SYNERGIEN

ÁGibt es offene Fehler, die 

behoben werden müssen?

Á Haben wir 404-Fehler?

ÁWie steht es um die Ladezeit?

Á Funktionieren unsere SEA-

Landingpages?

TECHNIK BACKLINKS CONTENT KEYWORDS

ÁWie stehen wir im Vergleich 

zum Wettbewerb da?

ÁWerden aktuell Links 

aufgebaut?

ÁWelchen Nutzen haben diese?

Á Sind die Links noch online?

ÁWo ranken wir für welche 

Keywords?

ÁWelche Keywords haben im 

SEAdie Top Prio?

ÁWelche Keywords sind im SEO 

die wichtigsten?

ERFOLGE LEISTUNGEN WETTBEWERB SYNERGIEN

ÁWer hat was gemacht? Z. B. 

Texte, Backlinks ă haben 

diese performt?

Á Sind wichtige Aufgaben offen, 

z. B. in der Technik?

Á SEA-Änderungen im Konto?

Á Sichtbarkeit

Á Keyword-Rankings

Á Linkpower

Á Indexierte Seiten (Content)

Á Ladezeiten

ÁWie lassen sich SEO-SEA -

Synergien nutzen?

ÁWelches Team benötigt welche 

Daten?

ÁWie kann SEO durch Technik-

Checks auch SEA verbessern?

ÁWie viele Texte wurden 

erstellt?

ÁWelche können für SEA 

genutzt werden?

ÁMüssen ältere Texte 

nachoptimiert werden?

ÁWie entwickelt sich die SEO-

Sichtbarkeit?

ÁWie der SEO-Traffic?

Á Im Vergleich zum 

Wettbewerb?

ÁWie entwickelt sich SEA?

28
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MAIN HEADING

SPANNENDE SEO-INFOS FÜR 
SEA MANAGER
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AUTOMATISCH UND INDIVIDUELL

SEO/SEA-SYNERGIEN

Á User sollten pro Website einstellen können welche 
Berichte/Alerts sie möchten und welche nicht.

Á Entwickler erhalten so nur technische 
Berichte

Á Texter nur Content-Infos

Á SEA-Manager erhalten Google-Ads-Berichte 
und Technik-Alerts

Á SEO-Manager diverse SEO-Berichte

Á Usw.

Á All diese Daten können sich alle User automatisiert 
zusenden lassen.

Wichtig:

Das Looker-Studio ist keine Alternative (viele Tools mit 
Connector nötig (hohe Kosten) ɝdennoch fehlen viele Daten) 
und User können sich nicht selbst einstellen welche Infos sie 
wollen.

(Ausschnitt)

Relevante SEO-
Reports für SEA, z. B. 

welcher Content 
wurde erstellt, welche 

Rankings sind 
gefallen? Kann ich 

neue LPs bewerben?

SEA-Manager 
sollten die Technik 
nicht nur den SEOs 

überlassen und 
selbst relevante 

Berichte erhalten



www.onlinesolutionsgroup.de

SEA ERREICHT MEHR PERFORMANCE, WENN DER INFORMATIONSAUSTAUSCH 
ZWISCHEN SEO UND SEA AUTOMATISIERT IST! DAS BESCHLEUNIGT 

REAKTIONSZEITEN UND LÖST UNNÖTIGE ABHÄNGIGKEITEN. ALTERNATIV ZUR 
PS KÖNNEN LADEZEITEN, UPTIME UND SEO-TOOLS MIT ENTSPRECHENDEN 

ALERT-FUNKTIONEN GENUTZT WERDEN.

ɢTECHNISCHE BERICHTE UND ALERTS ERHALTEN 
HÄUFIG NUR DIE SEO-MANAGER ODER SEO-

AGENTUREN. ɣ
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Dashboards
Übersichtliche Auswertungen 
für alle Stakeholder (SEO, 
SEA, Technik, usw.)
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ES SCHAFFT TRANSPARENZ, FÖRDERT DIE ZUSAMMENARBEIT UND 
ERMÖGLICHT FUNDIERTE ENTSCHEIDUNGEN AUF ALLEN EBENEN

ɢEIN GUT STRUKTURIERTES DASHBOARD IST DER 
SCHLÜSSEL, UM KOMPLEXE DATEN FÜR ALLE 

STAKEHOLDER VERSTÄNDLICH UND 
HANDLUNGSORIENTIERT ZU MACHEN.ɣ
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MAIN HEADING

ALERTS
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SEO/SEA-SYNERGIEN

Wichtige SEO 
News z. B. neue 

Texte / Links

Mit nur einem Login ist jeder im Team automatisch informiert.

Wichtige SEA-
Änderungen

Budget fast 
aufgebraucht

Anonymisierung

Anonymisierung

Anonymisierung

Anonymisierung

Anonymisierung

Anonymisierung

Anonymisierung
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MAIN HEADING

DASHBOARDS
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SEO/SEA-SYNERGIEN

Wichtigste KPIs

Klicks & Kosten

Top SEA-
Keywords & LPs

Wichtige 
Änderungen & 

Auswirkung
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MAIN HEADING

BUDGET & KONTROLLE
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SEO/SEA-SYNERGIEN

Für jedes Projekt lässt sich das Budget pro Monat einfach planen. Alerts informieren bei Überschreitung!
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MAIN HEADING

ÄNDERUNGEN
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SEO/SEA-SYNERGIEN

Transparent sieht jeder im Team, was der SEA-Manager oder die SEA-Agentur geändert hat.
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MAIN HEADING

AUSWERTUNGEN
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SEO/SEA-SYNERGIEN

Viele weitere 
übersichtliche Dashboards 

rund um Keywords, 
Anzeigen und mehr
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Technik - Checks
Technik - Checks sind häufig im 
SEO- Team aufgehängt, 
beeinflussen aber auch SEA! 
Tägliche SEO - Checks sichern 
SEA- Kampagnen ab. 
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DIE FEHLER BLEIBEN HÄUFIG UNBEMERKT ERZEUGEN HOHE 
WIRTSCHAFTLICHE SCHÄDEN. AUF DEN FOLGENDEN FOLIEN FINDEN 

SIE BEISPIELE AUS DER PRAXIS. 

ɢTÄGLICH KÖNNEN NEUE TECHNIK-FEHLER 
ENTSTEHEN!ɣ 
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SEO/SEA-SYNERGIEN

PRAXIS-BEISPIEL 1
Warum Technik-Checks so wichtig sind? Jeder technische Fehler kostet bares Geld! 
Selbst bei Konzernen wie HP gibt es technische Probleme. HP schaltet in diesem Beispiel Google Ads und ist sogar auf 
Position 1.
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SEO/SEA-SYNERGIEN

PRAXIS-BEISPIEL 1
User gelangen auf die Landingpage. Sobald der User auf ɤJETZT KAUFENɢ klickt, erscheint eine Fehlermeldung. Dieses 
Problem erscheint bei jedem Kauf-Button.
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SEO/SEA-SYNERGIEN

PRAXIS-BEISPIEL 1
Alle Links zu den jeweiligen Produkten führen also auf 404-Fehlerseiten. Somit wird nicht nur SEA-Budget verschwendet, 
sondern auch der Kauf ist nicht möglich. Mit automatischen Technik-Checks und Alerts, die direkt an die Entwickler gesendet 
werden, kann so etwas verhindert werden. 
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SEO/SEA-SYNERGIEN

PRAXIS-BEISPIEL 2
Leere Kategorieseitenohne Inhalte werden von klassischen Crawlern nicht erkannt, da sie keine Fehler wie 404 auslösen. 
Dadurch werden sie weder von Google abgelehnt noch fallen sie in SEA-Kampagnen auf. Hier sind automatisierte Checks 
der (Entwicklung der) Textlänge entscheidend, um solche Seiten frühzeitig zu identifizieren.

Mehr dazu lesen: https://www.performance-suite.io/blog/warum-ein-
gutes-seo-tool-fuer-google-ads-manager-wichtig-ist/

https://www.performance-suite.io/blog/warum-ein-gutes-seo-tool-fuer-google-ads-manager-wichtig-ist/
https://www.performance-suite.io/blog/warum-ein-gutes-seo-tool-fuer-google-ads-manager-wichtig-ist/
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UNBEMERKTE TECHNIK FEHLER AUS DER PRAXIS I
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SEO/SEA-SYNERGIEN

ÜBER 50% 404-FEHLER

ÁEs wurden über 3.500 x 404-Fehler und 15 x 500-
Fehler gefunden.

ÁDie Wahrscheinlichkeit, dass teuer eingekaufter SEA-
Traffic auf eine 404-Fehlerseite gelangt, ist sehr hoch

ÁTägliche Checks mit Alerts helfen!

Wichtig:

ÁDie Alerts von Google selbst kommen nur sehr 
unzuverlässig und häufig sehr verspätet an!
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SEO/SEA-SYNERGIEN

LADEZEITENSTEIGEN

Á Ladezeiten steigen plötzlich, z. B. durch zu große 
Bilder, neues Tracking, Chat-Tool, etc.

ÁGesamte SEA-Performance leidet (Conversionrate 
sinkt z. B. um 50% - wodurch sich auch der Umsatz 
halbiert!)

ÁOhne automatisches Monitoring bleiben Probleme 
wie diese viel zu lang unbemerkt

UNBEMERKTE TECHNIK FEHLER AUS DER PRAXIS II
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SEO/SEA-SYNERGIEN

WEBSITE / SHOPDOWN

ÁWebsites & Shops sind häufiger 
unbemerkt offline als vermutet!

ÁBesonders problematisch wird es, wenn 
die Website / Shop sehr häufig und relativ 
kurz offline ist.

ÁSEA-Kampagnen sollten schnell pausiert 
werden.

UNBEMERKTE TECHNIK FEHLER AUS DER PRAXIS III
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BEI PROBLEMEN ERHALTEN PROGRAMMIERER WIE SEA-MANAGER EINEN 
ALERT UND KÖNNEN SOFORT REAGIEREN. EIN AUTOMATISIERTES TECHNIK-
KONZEPT IST AUF DER FOLGENDEN FOLIE. ALTERNATIV IST DAS AUCH MIT 
DIVERSEN TECHNIK TOOLS MÖGLICH, Z. B. SCREAMING FROG & LOOKER 

STUDIO. 

ɢMODERNE SEO-TOOLS ERMITTELN ALLE 
RELEVANTEN URLS INKL. SEA-URLS UND 

PRÜFEN DIESE TÄGLICH!ɣ 
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AUTOMATISIERTE TECHNIK CHECKS
SEO/SEA-SYNERGIEN
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MAIN HEADING

TÄGLICHE TECHNIK-CHECKS ALLER SEA-LPs
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SEO/SEA-SYNERGIEN

Ladezeiten

Statuscode ɝ
bei 4xx oder 
5xx wird ein 

Alert versendet

Textlänge inkl. 
Entwicklung 
falls Content 

gelöscht wurde

Tägliche 
Prüfung aller 

SEA-LPs!


